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DADOS GERAIS DO CURSO

Denominagao: Publicidade e Propaganda / Bacharelado / Publicidade e Propaganda / Publicidade e
Propaganda - 2017

Modalidade: Presencial

Regime: Semestral

Local de oferta:

Turno de funcionamento: Integral

Numero total de vagas/ano: 30

Carga horaria total: 3000 horas reldgio

Prazo de integralizagao curricular: minimo de 8 e maximo de 12
Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA

Setor: SETOR DE ARTES COMUNICACAO E DESIGN

Campus: Campus Batel

COMISSAO ELABORADORA DO PROJETO PEDAGOGICO
A comissao elaboradora do Projeto Pedagdégico do Curso é composta pelos sequintes membros:

APRESENTAGAO

Este projeto pedagdgico concebe e rege o curso de Publicidade e Propaganda da Universidade Federal do
Parana (UFPR), situado no Campus Cabral, a Rua Bom Jesus, 650, bairro Juvevé, CEP 80035-010, em
Curitiba (PR). O curso de Publicidade e Propaganda integra o Departamento de Comunicacdo (DECOM) e
faz parte do Setor de Artes, Comunicac¢éo e Design (Sacod) da UFPR.

Em sintese, o Curso de Publicidade e Propaganda da UFPR estd amparado legalmente na criagédo do
Curso de Comunicacdo Social em 1964 (reconhecido em 1969 pelo Decreto n° 64.302) e na Resolucéo
CNE/CES 16/2002, do Conselho Nacional de Educacao/Cémara de Educacgdo Superior, que estabeleceu
as Diretrizes Curriculares para a area de Comunicagdo Social e suas habilitagfes.

A ideia do curso de Publicidade e Propaganda da UFPR se apoia na premissa de que esse campo do
conhecimento esta estruturado a partir de suas especificidades, tedricas, conceituais, praticas e
profissionais, em conformidade com o que estabelecem as Diretrizes Curriculares Nacionais (DCNs)
propostas para a area publicitéria, em processo de reformulagdo com a realizagédo de discussdes, desde
fevereiro de 2013, por professores, pesquisadores e profissionais de publicidade e propaganda, por meio
de associacdes legitimamente constituidas (Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da
Comunicagéo - Intercom; Associacéo Brasileira de Pesquisadores em Publicidade - ABP2; Associagéo dos
Profissionais de Propaganda - APP).

Considerando que as areas correlatas em Comunicagdo Social - Cinema/Audiovisual, Jornalismo e
Relacbes Publicas ja formalizaram a reformulacdo de suas DCNs, o setor publicitario discute os
encaminhamentos do processo de construgcéo social coletiva das DCNs em Publicidade e Propaganda.
Dessa discusséo, foi elaborada uma lista com 31 nomes indicados para compor a futura Comisséo de

Reformulacéo das Diretrizes Curriculares de Publicidade e Propaganda. No entanto, a referida Comisséo
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ainda néo foi nomeada para sua constitui¢cdo oficial pelo CNE e pelo MEC/Sesu.

A proposta de constituicdo do curso de Bacharelado em Publicidade e Propaganda se fundamenta no
conhecimento abrangente das exigéncias sociais, politicas, econémicas e culturais, bem como aquelas
manifestadas pelo sistema publicitario, que se verificam quanto a formacao e a qualifica¢@o do profissional
de publicidade e propaganda.

O resultado pretendido é a formacao de um profissional capaz de atuar no contexto da realidade do pais e
do mundo. Para tanto, o curso é estruturado com base em metas e a¢des que produzam o conhecimento
necessario, tanto do ponto de vista humanistico como no que se refere a convergéncia de tecnologias e
das concepc¢des holisticas de comunicagéo aplicadas a producéo publicitaria. Neste sentido, a proposta
curricular se harmoniza com outros elementos, como corpo docente devidamente qualificado, identificado
com os valores, objetivos e missao da instituicdo e do curso, e com recursos técnicos e laboratoriais
condizentes com a qualificacdo profissional pretendida para os estudantes.

Outro ponto fundamental e a busca permanente de integragdo entre o curso e entidades representativas
do campo especifico da publicidade, empresas do setor e profissionais da area. Desse modo, as praticas
desenvolvidas no ambito do curso deverdo estar em consonancia com as propostas e realizagfes com
vistas & exceléncia da formacéo, atuagdo ética e voltada primordialmente ao interesse publico, com
compromisso social.

Com vistas a formacao qualificada, estdo unidas neste curso a formacédo para a profissdo em paridade
com uma formacao académica, preparando o estudante para o mundo de trabalho e para sociedade,
sempre visando uma atuacgdo critico-reflexiva e ética. Para tanto, é necessario que o curso apresente
estruturacdo equilibrada, oferecendo a formacao de profissionais em condi¢des de atuar nas diversas
areas da publicidade, Deve possibilitar que o estudante desenvolva capacidades inerentes ao exercicio
profissional no mundo do trabalho publicitario, e também orientar a pds-graduacdo aqueles que

apresentem inclinacdo para o ensino e a pesquisa cientifica.

1. Missé&o do Curso

O curso de Publicidade e Propaganda se integra totalmente a filosofia da UFPR, expressa em sua missao,
gual seja: "Fomentar, construir e disseminar o conhecimento, contribuindo para a formacéo do cidadao e
desenvolvimento humano sustentavel".

A principal funcdo do curso é a preparacdo de profissionais detentores de conhecimentos tedricos,
humanisticos e técnicos para o exercicio da profissdo de acordo com as demandas sociais, estabelecendo
condicdes para a garantia plena da cidadania a partir de uma comunicag¢ao publicitaria democratica que
estimule o desenvolvimento regional, o consumo cidad&o e a inovacgéo social.

Outro ponto norteador das atividades inerentes ao curso corresponde a visao da instituicdo, considerada
como centro de exceléncia na producgéo e difusdo do conhecimento, reconhecida por sua atuacéo

inovadora e contribui¢cdo social, em conformidade com os seus principios e valores;
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2. Principios

Universidade publica, gratuita, de qualidade e comprometida socialmente;
Associacgdo entre ensino, pesquisa e extensao;

Liberdade na construcéo e autonomia na disseminacgdo do conhecimento;

Respeito a todas as instancias da sociedade organizada.

3. Valores

Comprometimento com a constru¢cdo do saber e formacdo de profissionais competentes e
compromissados socialmente;

Ambiente pluralista, no qual o debate publico é instrumento da convivéncia democratica;

Preservacéo e disseminacao da cultura brasileira;

Proposi¢do de politicas publicas;

Comprometimento da comunidade universitaria com a institui¢éo;

Gestao participativa, dindmica e transparente comprometida com melhores condi¢des de trabalho e
gualidade de vida;

Eficiéncia, eficacia e efetividade no desenvolvimento das atividades institucionais;

Isonomia no tratamento dispensado as unidades da institui¢&o;

Respeito aos critérios institucionais usados na alocagéo interna de recursos;

Cultura de planejamento e avaliagdo continua da vida universitaria.

4. Sintese da Proposta

Este Projeto Pedagdégico de Curso materializa a proposta da UFPR para atender as novas exigéncias na
formacéo de profissional apto a atuar no mercado publicitario. As disciplinas tedricas, profissionalizantes,
laboratoriais, de projeto e de TCC possibilitam ao aluno do curso uma formacéo teoérica e profissional
critica e responsabilidade ética para atuar na sua profissdo. O espirito empreendedor e inovador é
estimulado na criag@o e na experimentacdo de novas linguagens, instrumentos, ferramentas, produtos,
etc., sempre voltados para a otimizagcéo das atividades empresariais e comercias inerentes ao trabalho
publicitario, sem menosprezar a responsabilidade social envolvida nas a¢des propostas.

O projeto foca as especificidades do fazer publicitario e contempla também o conhecimento do campo da
comunicacdo ao qual a profissdo esta vinculada. Ele se ancora no entendimento que a sociedade
contemporanea apresenta novas conformacdes sociais, econdmicas, tecnoldgicas, politicas e culturais e
gue o aluno do curso necessita se familiarizar com suas conexdes e enfrentamentos.

O PPC enfrenta esta questdo, preparando o estudante para atuar em uma profissdo que se renova sob o
impacto na sociedade das transformagfes conduzidas pela midia digital e dos seus efeitos sobre os meios
de comunicacao tradicionais. Assim, a nova matriz curricular agrega disciplinas que oferecem novas

possibilidades de atuacao profissional. Desde o primeiro periodo do curso sdo tratados conceitos
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tedricos e praticos da comunicacao e da publicidade e propaganda. E, por meio das disciplinas de
Produc¢éo inovadora em Comunicacao (PICs), ofertadas a partir do 1° periodo, os estudantes realizarao
conexdes entre as disciplinas em curso a cada semestre, buscando apresentar propostas inovadoras para
temas especificos sob tutoria dos professores Essas disciplinas constituem um sistema colaborativo, onde
professores de diferentes disciplinas reunidos em determinado semestre se unirdo para definir projetos
integradores.

O curriculo privilegia a formagéo transdisciplinar e estimula a busca da inova¢éo na area da comunicacgao
publicitaria, bem como o comportamento empreendedor do discente, ao abordar também nocdes de
gestdo de negécios.

Nessa intencao, o curriculo de Publicidade e Propaganda totaliza 3000 horas, ultrapassando em 300 horas
a carga minima definida na Resolu¢do N° 2 de 18/06/2007 MEC/CNE/CES, que disp&e sobre a carga
horaria minima e procedimentos relativos a integralizacdo e duracdo dos cursos de graduacéo,
bacharelados, na modalidade presencial.

Por fim, o novo curso de Publicidade e Propaganda da UFPR mantera as 30 vagas no processo seletivo
anual. Porém, caso o Governo Federal ofereca as condi¢cdes necessérias (ampliagdo dos recursos
humanos, espacos fisicos das salas de aulas e dos laboratdrios no novo edificio do Setor de Artes,
Comunicacéo e Design - com a devida atualizagdo dos equipamentos de computacédo, audio e video
utilizados em rotinas especificas de ensino-aprendizagem), nos termos que tém sido negociados nas
criacbes de novos cursos, ha a possibilidade de expansédo para até 45 vagas nos anos vindouros o

impacto na necessidade de professores, salas e equipamentos segue descrito ao longo deste PPC.

JUSTIFICATIVA DA OFERTA DO CURSO

Criada pelo Decreto Federal n.° 9323 de 06/06/1946, publicado no Diario Oficial da Unido de 8 de junho de
1946, a Universidade Federal do Parana tem a missédo de "fomentar, construir e disseminar o
conhecimento, contribuindo para a formagdo do cidaddo e desenvolvimento humano sustentavel". Entre
seus principios, prop6e-se a ser uma universidade publica, gratuita, de qualidade e comprometida
socialmente; a agir com liberdade na constru¢do; e com autonomia na disseminacdo do conhecimento.
Seus valores destacam o comprometimento com a constru¢cdo do saber e formacgéo de profissionais
competentes e engajados Socialmente, em ambiente pluralista, no qual o debate publico e instrumento da
convivéncia democrética.

A UFPR esté situada em Curitiba, a oitava cidade mais populosa do Brasil e a maior do Sul do pais, com
uma populagdo superior a 1,7 milhdo de habitantes. E a cidade principal da Regido Metropolitana de
Curitiba, formada por 26 municipios, somando pouco mais de 3 milhfes de habitantes. Segundo o instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), a economia dos municipios desta regido esta entre as
maiores do estado.

O valor adicionado do setor de servicos tem grande participacdo dos ramos de comércio, administracao
publica e atividades imobiliarias, sendo que a rede particular e publica de instituicGes de ensino se

apresenta com potencial para atender satisfatoriamente as demandas por qualificacdo de m&o de obra,
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tanto no nivel técnico, quanto em nivel superior Essa rede permite a formacédo de profissionais
especializados que podem responder rapidamente as demandas do setor produtivo.
Considerada a universidade mais antiga do Brasil, a UFPR foi fundada no dia 19 de dezembro de 1912,
guando Victor Ferreira do Amaral e Silva liderou a criacéo efetiva da Universidade do Parana, tornando-se
seu primeiro reitor. No ano seguinte, 0s primeiros cursos comecaram a funcionar. Em 1950, ocorreu a
federalizacao e a Universidade do Parand tornava-se uma instituicdo publica e gratuita. Esse avanco
determinou uma fase de expanséo. As constru¢cdes do Hospital de Clinicas em 1953, do Complexo da
Reitoria em 1958 e do Centro Politécnico em 1961 comprovam a consolida¢éo da instituicdo. Apds 100
anos de histéria, a UFPR é considerada, além de simbolo de Curitiba, a maior criagdo da cultura
paranaense.

Atualmente, a UFPR oferece a comunidade 126 cursos de Graduacgao, com 28.458 alunos matriculados e
112 programas de mestrado e doutorado. Também oferece ensino a distancia.

O Curso de Comunicacdo Social da UFPR foi autorizado pelo Conselho Universitario no dia 26 de
setembro de 1963, e iniciou suas atividades no més de abril do ano seguinte, 1964. Atualmente, faz parte
do Setor de Artes, Comunicacao e Design (Sacod).

A importancia do curso, iniciado nos anos 1960, esta em contribuir na formacéo de profissionais
qualificados e capazes de atender com responsabilidade a demanda do mercado de comunicagéo da
regido, especificamente, assim como de outras localidades, ja que abriga alunos oriundos de varios outros
estados do Brasil.

O curso ndo abre méo da reflexao critica, da formacao teérica, do dominio de linguagem e técnicas e da
critica e proposicao de inovagdes das praticas profissionais e linguagens, reconhecendo a necessidade de
uma formacéo diversificada para um mercado reconhecidamente diversificado. Busca-se associar ao
ensino, a extensao e a pesquisa, por oferecerem ao aluno oportunidades de interagdo com a sociedade e
com outras realidades, conferindo--lhes um diferencial significativo na formacgéo profissional e social.

A oferta de trés habilitacdes no Curso de Comunicac¢éo Social da UFPR - Rela¢des Publicas, Publicidade
e Propaganda e Jornalismo - ocorreu somente a partir do final da década de 70, ja que originalmente a
énfase curricular era voltada a formacéo do jornalista.

No entanto, esse quadro se alterou efetivamente a partir das exigéncias fixadas pela Resolugdo n° 02/84
do MEC, cujo curriculo minimo intensificou as especificidades das habilitagbes, estabelecendo as ementas
para cada matéria indicada e outorgando o grau de Bacharel em Comunicagdo Social com a indicagdo da
respectiva habilitagdo do graduado.

Apesar das restricbes impostas pela resolugéo, o curso passou a investir em configuragbes pedagogicas
mais adequadas a cada uma das habilita¢des ofertadas, incorporando professores com formacéo
especifica em cada area, ampliando a infraestrutura laboratorial e regulamentando os estagios
profissionalizantes e 0s projetos experimentais. Buscou-se a entéo a formatacéo de curriculos condizentes
com os perfis especificos de cada habilitagdo, sem prescindir de um perfil comum a partir das referéncias

gerais do Curso de Comunicacao Social.
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Em 1995, buscando acolher as novas diretrizes curriculares nacionais para a area de Comunicacao Social.
os curriculos das trés habilitagdes foram reformulados com a reducdo do nimero de disciplinas
obrigatdrias e a ampliagdo de optativas, no intuito de flexibilizar a formacéo discente infelizmente a
intenc@o de promover o caréater interdisciplinar das habilitacdes se revelou falha e, durante a Ultima década
e meia, foram realizados ajustes para adequar a oferta de disciplinas optativas, revisar a composic¢ao de
algumas disciplinas obrigatérias e adaptar e atualizar os regulamentos dos Trabalhos de Conclusao de
Curso, dos Estagios e das Atividades Formativas. O documento oficial da implantagdo do curriculo,
vigente desde 2000, foi desenvolvido pela Comissédo da Reforma Curricular e registrado sob o nimero do
processo n° 23075.24745/99-91, de 05/07/99.

Mesmo com todos os problemas enfrentados pelo Curso de Comunicagéo Social ao longo de sua histéria,
a partir do inicio dos anos 80, a habilitagdo em Publicidade e Propaganda se destaca entre os mais
procurados nos concursos vestibulares da UFPR, situando-se sempre nos primeiros lugares, em
alternancia de posi¢des com Cursos mais tradicionais como Medicina e Direito. No vestibular 2014/2015 a
habilitacao atingiu a procura de 30,68 candidatos para cada vaga ofertada e foi a segundo mais concorrido
atras apoés o curso de Medicina.

Essa procura pelos candidatos reflete também a colocacao continuada e significativa de egressos da
habilitacdo em Publicidade e Propaganda da UFPR no mercado curitibano. Na atualidade, todas as
principais agéncias de propaganda da capital paranaense tém em seus quadros profissionais oriundos
dessa graduacao atuando nas areas de planejamento, criacdo e de midia publicitarias. As duas maiores
agéncias paranaenses com sede em Curitiba e atuacdo nacional tém como sécios-proprietarios ex-alunos.
Um egresso do Curso ja presidiu o Sindicato das Agéncias de Propaganda do Parana - SINAPRO. Varios
ex-alunos foram premiados em competi¢cdes nacionais e internacionais nas areas de marketing,
comunicacao e da publicidade, como o Profissionais do Ano da Rede Globo, Anuério do Clube de Criagao
de S&o Paulo e o Cannes Lions - Festival internacional de Criatividade (Franga).

Por fim, o cerne da motivacéo da criacdo do curso esta nas novas Diretrizes Curriculares Nacionais para
os cursos de Jornalismo e Relacdes Publicas.

A Resolugdo CNE/CES n° 1, de 27 de setembro de 2013, do Ministério da Educacao, institui as Diretrizes
Curriculares Nacionais do Curso de Graduacgdo em Jornalismo. E a Resolugdo CNE/CES n° 2, de 27 de
setembro de 2013, do Ministério da Educacao, institui as Diretrizes Curriculares Nacionais do Curso de
Graduacdo em Relag6es Publicas. Como consequéncia das novas DCNs dos cursos de Jornalismo e
RelagBes Publicas esta o desmembramento do atual curso de Comunicacao Social e, por extensao, a

criacdo do Curso de Graduacao em Publicidade e Propaganda.

1. Contextualiza¢do do Curso na Realidade Social
A principal responsabilidade da UFPR em sua relacdo com a sociedade diz respeito a formacéo e a
alocacao de recursos humanos, qualificados técnica, ética e socialmente, no mercado de trabalho, e a

valorizacdo do constante aperfeicoamento social levando em conta a vocac¢éo regional.
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O Parana e um dos 26 estados do Brasil e esta situado na Regido Sul do pais.

Faz divisa com Sao Paulo, Santa Catarina e Mato Grosso do Sul, fronteira com a Argentina e o Paraguai e
limite com o Oceano Atlantico. Ocupa uma area de 199.880 km?, representando 2,3% do territério
nacional. Possui uma populacdo estimada em 10.284.503 habitantes (dados do instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica, IBGE).

Em termos de bens duraveis existentes nos domicilios, o estado segue a média nacional, com indices um
pouco acima, sendo 94,07% de aparelhos de TV, 92,88% de radio e 27,73% de microcomputadores
(PNAD, 2006).

Segundo o Instituto Paranaense de Desenvolvimento Econémico e Social - IPARDES (2011), a economia
paranaense é a quinta maior do Pais e responde por 6,8% dos US$ 256 bilh6es das exportacdes
nacionais. O Parana é o maior produtor nacional de gréos, destacando--se na aplicacao de tecnologias
avancadas para estabelecer recordes nacionais de produtividade.

Na estrutura industrial do Estado, sobressaem os segmentos de alimentos, refino de petréleo e veiculos
automotores, responséaveis pela metade do valor da transformacgé&o da inddstria estadual. O Parana detém
uma excelente infraestrutura, contando com estradas, aeroportos, ferrovias, portos e usinas geradoras de
energia elétrica.

A Regido Metropolitana de Curitiba, localizada no leste do Estado, possui 26 municipios e responde hoje
cerca de 40% do valor adicionado total do Parana, devido a concentracéo do parque industrial do estado.
A regido Londrina-Maringd, situada ao norte do estado, abriga 79 municipios e sua economia, centrada
principalmente nas cidades de Londrina e Maringa, esta relacionada basicamente a atividades
agroindustriais (soja, trigo, milho, cana-de-acucar, algod&o, café), embora possua outras atividades
industriais, como téxtil e quimica. Os demais municipios do Parana também possuem um forte vinculo
com a producdo agropecuaria (avicultura, bovinos, café, trigo e soja).

O Curso de Publicidade e Propaganda da UFPR prop8e acdes para a promocao efetiva de integracdo com
a sociedade e o mercado, entre as quais se destacam:

a) Acompanhamento da integracao dos profissionais formados pela instituicdo ao mercado de trabalho;

b) Manutencéo regular de atividades de extenséo e pesquisa que revelem as vocac¢fes e tendéncias do
mercado de trabalho onde o egresso atuara inicialmente;

c) interacao entre o curso - através dos docentes, discentes e profissionais dos servicos de apoio ~ com
entidades representativas dos diversos segmentos das areas empresariais e das atividades publicitarias
(sejam em agéncias, sejam em estruturas de marketing das empresas), visando o encaminhamento de
solucdes de problemas referentes ao mercado de trabalho e a cooperag¢édo quanto as atividades de ensino,
pesquisa e extensao;

d) Valorizacdo da vocacéo regional, como fator de orienta¢do da formacgé&o profissional do egresso,

estruturando o curso de acordo com as condi¢des socioecondmicas e culturais do estado e da regido.
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2. Economia

A capital do estado é Curitiba, e outras importantes cidades sdo Londrina, Maring4, Foz do Iguacu, Ponta
Grossa, Cascavel, Guarapuava e Paranagua. Na Regido Metropolitana de Curitiba, destacam-se, por sua
importancia econémica, os municipios de S&do José dos Pinhais, Araucaria, Campo Largo e Fazenda Rio
Grande.

Dados levantados pelo instituto Paranaense de Desenvolvimento Econdmico e Social - IPARDES (2010),
apontavam que as economias dos municipios da Regido Metropolitana de Curitiba estdo entre as maiores
do Estado, A industria e os servigos posicionam Curitiba, Sdo José dos Pinhais e Araucéria como 0s
municipios mais representativos no PIB do Parana. No interior do Estado, Londrina e Maringa se
destacam na &rea da agroindustria e dos servi¢os e, em Foz do Iguagu, sobressaem-se as atividades
ligadas ao turismo e a producéo de energia elétrica. No litoral, Paranagud salienta-se pelas atividades
ligadas ao Porto.

O setor de servicos, onde se inclui a atividade publicitéria, totalizou movimento de R$ 106,7 bilhdes em
2009 (IPARDES), com grande participacao do

comércio, administragcdo publica e atividades imobiliarias

3. Produto interno Bruto (PIB)

A economia paranaense é a quinta maior do pais. O estado responde atualmente por 5,60% do PIB
nacional (IPARDES, 2014), registrando em 2010 uma renda per capita de R$ 20,8 mil, acima do valor de
R$ 19,7 mil referente ao Brasil.

A Regido Metropolitana de Curitiba, composta pelos municipios de Almirante Tamandaré, Araucdria, Balsa
Nova, Bocailva do Sul, Campina Grande do Sul, Campo Largo, Colombo, Contenda, Mandirituba,
Piraquara, Quatro Barras, Rio Branco do Sul e Sdo José dos Pinhais, detém aproximadamente 40% do
valor do PIB do Parana (IPARDES, 2012), sendo que 23,11% desse PIB é gerado no municipio de
Curitiba.

4. Mercado Empresarial e de Comunicac¢ao no Parana

Como ja foi abordado anteriormente, na area geografica onde se insere o Curso de Publicidade e
Propaganda da UFPR ocorre a concentracé@o das atividades econdmicas mais significativas do Estado, na
inddstria, comércio e servigos.

O Sindicato das Agéncias de Propaganda do Parana - SINAPRO - PR lista 77 agéncias de publicidade
atuando oficialmente no mercado paranaense. Desse total, 44 agéncias estdo situadas em Curitiba.
Estudo realizado pela Federagéo das industrias do Parana (Fiep) em 2014, com a participagdo das 310
maiores empresas industriais atuantes no estado, revela o0 encaminhamento de decisdes de negécios e de
estratégias mercadol6gicas competitivas onde os egressos do curso também poderao atuar.

No mercado dos veiculos publicitarios, trés grupos empresariais (sediados em Curitiba) se destacam no

Paran&: a Rede Paranaense de Comunicac¢éo (RPC), que possui 11 veiculos, afilada & Rede Globo, atua
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tanto na TV, como em radio FM e jornal; o Grupo RIC - Petrelli de Comunicagédo, que possui 7 veiculos,
afiliado a Rede Record, atua na TV e no radio FM; e por Gltimo o Grupo Massa, que também engloba

veiculos, afiliado ao SBT, atuante na TV, e também em radios AM e FM.

5. O Mercado de Trabalho para Publicidade e Propaganda

O mercado de trabalho para Publicidade e Propaganda, embora regulamentado no Brasil, na pratica ndo é
exclusivo, ja que a atuacéo tipica no contexto das organizac6es tem sido compartilhada ou mesmo
absorvida por outros profissionais, com formac¢éo nas areas de marketing, administracdo, economia e
mesmo do jornalismo. No entanto, as especificidades inerentes a atuacao profissional estrita e qualificada
(que envolvem o planejamento, cria¢do e veiculacdo das a¢des de comunicacéo), em um mercado cada
vez mais desenvolvido, competitivo e exigente, tém relevado a importancia da incorporagéo de elementos
com formacéao especifica em publicidade, ndo somente operando no &mbito das agéncias de propaganda -
mercado tradicional dos egressos -, mas também incorporados em equipes multidisciplinares atuantes nas
estruturas empresariais. Os investimentos crescentes das empresas em comunicacgao corporativa também
apontam para a colocacgéo cada vez maior de profissionais oriundos dos Cursos de Publicidade e
Propaganda.

A insercao do profissional de Publicidade e Propaganda pode ser dar pelas seguintes vias;

a) Em agéncias de publicidade e propaganda;

b) Em empresas especializadas em consultorias de comunicagdo empresarial;

¢) Em assessorias de comunicacgdo em geral;

d) Em estruturas de marketing das empresas;

e) Como profissional autbnomo;

f) Em instituicdes de ensino, como docente.

PERFIL DO CURSO

O funcionamento do curso de Publicidade e Propaganda € direcionado por este projeto, cujo ndcleo nao
esta fundamentado apenas em uma relacdo de disciplinas, mas sim nas concepc¢des gerais que o
norteiam, mediante articulagées entre os conteddos curriculares e os procedimentos pedagdgicos.
Nessa proposta académica, o curriculo pleno do curso se configura como um conjunto de iniciativas
pedagogicas relevantes, definindo suas disciplinas, atividades, contelidos especificos e procedimentos em
funcdo concomitante dos perfis, competéncias e habilidades, assim como dos contetdos elementares
expressos nas discussoes para reformulacdo das DCNs para a area de Publicidade e Propaganda, além
de metas e objetivos proprios quanto a formacgédo dos estudantes, das posi¢des intelectuais, criticas e
propositivas da instituicdo, sobre sua tarefa de formacéo.

A Lei de Diretrizes e Bases da Educacéo viabiliza a diversificacdo de propostas nos projetos académicos,
permitindo que se expanda o campo da experimentagdo pedagogica e organizacional, de pesquisa e de

desenvolvimento profissional.
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As flexibilidades legais e normativas sao tomadas, assim, como requisito para estimular o aperfeicoamento
constante da formagéo, ndo mais contida de forma Unica em um documento formal, expresso na condi¢ao
de um curriculo minimo. O direcionamento e a qualidade da formacao profissional se ligam, agora, a um
trabalho coletivo, envolvendo docentes, discentes e técnicos, em atividades comuns de ensino, pesquisa e
extensdo. Educar hoje significa trocar, cocriar, fortalecer a acao coletiva. Os desafios sdo volumosos e
complexos para se atuar individualmente, o que reforca a necessidade de trabalhos colaborativos e
dialdgicos.

Com isso, possibilita-se aos estudantes a realizagdo das atividades curriculares acompanhadas de
disciplinas optativas, dentro da carga horaria minima de integralizag&o curricular, o que representa uma
corresponsabilidade na construcdo do curriculo pleno e da formacao superior.

Os conceitos e ag8es que direcionam o embasamento do curso de Publicidade e Propaganda buscam a
superacgdo da antiga dicotomia entre teoria e prética. A atividade publicitaria sempre foi uma atividade
antes pratica do que tedrica e seu ensino mais técnico do que reflexivo. A unido teoria e pratica pode ser
aprimorada com a evolucdo para um processo formativo que estimule mais a capacidade critico-reflexiva,
sem subestimar a orientacao préatica, adotando a equacéo prética, teoria e pratica: conduzir o estudante a
pesquisar sobre o que acontece na pratica do mundo profissional; refletir a respeito; e transformar em
conhecimento retornavel ao mercado e a sociedade. Tal acdo educativa conduziria & formacgdo de um
profissional critico-reflexivo, capaz de resolver problemas com criatividade, em que a dialética entre teoria
e pratica e substituida por um constante ir e vir entre pratica, teoria e pratica.

A formacao superior implica ndo apenas um saber o que se estd fazendo, mas implica tematizar os
processos. Ou seja, problematizar a pratica, acrescida da possibilidade de intervir e modificar o real. E
imprescindivel o didlogo ou o confronto entre 0 que se pesquisa na esfera académica e o que se faz no
mundo do trabalho publicitario, aproximando as duas instancias formativas do sujeito publicitario e
estabelecendo uma via de méo dupla. A conjugac¢éo do discurso pedago6gico com o mundo do trabalho
deve refletir um processo dialégico de interacédo, instalando uma relagdo mitua de consumo, onde no
ambito do mercado se passe a consumir mais conhecimento da academia e ndo apenas o contrario, em
um processo de complementacédo, com a incidéncia de um sobre o outro (e vice-versa). Todavia, 0
equilibrio desta relagdo passa pela consolidagéo da saia de aula como espac¢o da experimentacdo, dando
lugar ao novo e a producdo de conhecimento, onde os saberes elementares contenham em si
guestionamentos de sentido, a iniciar pelo debate do que é publicidade hoje, como ela e entendida, onde e
como ser4 situada.

Diante disso, o curriculo foi elaborado de modo a introduzir conteddos e conhecimentos distribuidos em
cinco eixos, 0s quais compreendem: 1) Eixo de Fundamentacdo Humanistica, 2) Eixo de Fundamentacao

Cientifica; 3) Eixo de Arte e Linguagem; 4) Eixo Estratégico; 5) Eixo de Prética Profissional.

OBJETIVOS DO CURSO
1. Objetivo Geral

UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA (571) - Rua XV de Novembro, 1299 - Centro - Curitiba - Parana - Brasil - CEP 80060-000
Ato Autorizativo: Decreto-Lei N° 9.323 de 6 de junho de 1946, publicado no DOU de 06/06/1946

Recredenciamento: Portaria N° 905 de 17 de agosto de 2016, publicado no DOU de 18/08/2016

Publicidade e Propaganda - R. Bom Jesus - Juvevé - Curitiba - Parana - Brasil - CEP 80035-010

Telefone do Curso: (41) 3313 2066 / (41) 3313 2059, E-mail: coordenacaopp.ufpr@gmail.com
https://siga.ufpr.br/siga/visitante/autenticacao.jsp - Cédigo para autenticacao: wzJUBv9Ge




HHH‘ = : W MINISTERIO DA EDUCACAO '

— F—— UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA

U FPR SETOR DE ARTES COMUNICACAO E DESIGN
PUBLICIDADE E PROPAGANDA

UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA

O curso de Publicidade e Propaganda da UFPR tem por objetivo geral a formacao integral dos discentes
no ambito humano, profissional e técnico, diante das perspectivas e transformagdes sociais em um
contexto de globalizacao socioecondmica e convergéncia mididtica. O atual estdgio de desenvolvimento
dos conhecimentos nessa area mantém aspectos da modernidade cultural, politica e social, atendendo as

novas exigéncias de preparacdo para o mundo do trabalho e &s demandas sociais.

2. Objetivos Especificos

O primeiro objetivo especifico estabelecido para o curso e atuar visando a formacéo profissional
gualificada, competente e atenta as constantes transformac¢des socioculturais, econdmicas, politicas e
tecnolégicas da sociedade moderna. O publicitario contemporaneo deve ser interativo, fazer
multiconexdes, correlacionar conceitos, produzir novas relagfes simbdlicas, associar ideias, discursos,
imagens e palavras de forma ndo apenas literal, sem se despreocupar com 0s preceitos éticos e sociais.
Uma formacéo que harmonize o conhecimento humanistico e cientifico amplo com o dominio eficiente das
estratégias e técnicas de producéo publicitaria se constitui no ponto diferenciador do curso, suplantando
certo desequilibrio em favor da técnica e da sua utilizagao instrumental que historicamente preponderou
na atividade publicitaria e, por extensao, no seu ensino.

Procura-se formar o profissional que tenha as condi¢cdes necessarias para atuar de forma qualificada no
sistema produtivo publicitdrio composto em seu amplo universo por empresas, organizacfes e
profissionais do mercado de comunicac¢ao, transcendendo o horizonte dos meios massivos e da
comunicac¢ao publicitaria tradicional.

Tal ordem implica em compreender o sistema publicitario na perspectiva de suas atualizagdes, isto e,
presente em sua circula¢do contemporanea na formacéo cultural das sociedades de consumo de modo
amplo, permitindo nos seus processos de interagdo/comunicac¢do a construcéo de légicas da vida e como

lugar de expressdo das marcas e das pessoas.

JUSTIFICATIVA DO NUMERO DE VAGAS

O numero de vagas para o curso esta fundamentado em estudos periddicos, quantitativos e qualitativos, e
em pesquisas com a comunidade académica, que comprovam sua adequacédo a dimenséo do corpo
docente (e tutorial, na modalidade a distancia) e as condi¢des de infraestrutura fisica e tecnolégica para o

ensino e a pesquisa.

FORMAS DE ACESSO AO CURSO
O acesso ao curso de Publicidade e Propaganda da Universidade Federal do Parana, em acordo com as
normas institucionais, ocorre mediante:

1. Processo seletivo anual (vestibular e/ou SISU),

2. Programa de Ocupacao de Vagas Remanescentes oriundas de desisténcia e ou abandono de

cursor
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3. Transferéncia independente de Vaga,

4. Mobilidade Académica (convénios, intercambios nacionais e internacionais, outras formas)

PERFIL DO EGRESSO

O aluno formado em Publicidade e Propaganda pela UFPR deve ter sélida me formacdo humanistica,
base para a aquisicdo de novos conhecimentos, consistente formagédo profissional e ética, tanto no
manuseio dos procedimentos profissionais quanto no dominio das linguagens publicitarias e da
comunicacao. Deve ter capacidade de inovacéo, visdo ampla da atividade publicitaria/comunicacional e

estar preparado para lidar com novas situagdes e demandas a que a profissao & submetida no cotidiano.

1. Caracteristicas do Profissional a ser formado

O curso de Publicidade e Propaganda faz parte do campo da Comunicagdo. Por isso, apresentamos o
perfil do egresso como um profissional que deve estar apto a:

a) Observar, captar, interpretar, contextualizar e organizar as informacdes da sociedade para contribuir
com a transparéncia democratica;

b) Compreender todas as etapas dos processos de comunicacdo, com foco nas formas organizativas
classicas e emergentes da sociedade, e no papel sociofiloséfico dos diferentes atores sociais;

¢) investigar e compreender 0os mecanismos e processos de producdo e de recepcao e seus efeitos de
sentido nos diversos setores da sociedade;

d) Traduzir discursos e mediar relagbes comunicacionais entre os distintos atores sociais, com énfase nos
estudos sobre sociabilidades;

e) Criticar, propor, planejar, executar e avaliar projetos na area de comunicagao;

f) Elaborar criticas aos processos comunicacionais, tradicionais e emergentes, propondo alternativas
viaveis;

g) ldentificar a responsabilidade social da profissdo, em sintonia com os desafios da realidade
contemporanea, colocando em pratica os compromissos éticos;

h) investigar os temas pertinentes ao campo da comunicacdo com o objetivo de fomentar novas pesquisas
para a inovacdo comunicacional;

i) Compreender o impacto das convergéncias tecnolégicas no campo da comunicacgao e criar projetos
inovadores para o desenvolvimento de instituicdes do estado, do mercado e da sociedade civil organizada;

j) Trabalhar em equipe com profissionais, com profissionais e atores sociais de qualquer natureza.

2. Habilidades Especificas

Considerando as competéncias e habilidades desenvolvidas no curso, os alunos formados em Publicidade
e Propaganda da Universidade Federal do Parana respondem ao perfil especifico determinado pela
capacidade de:

a) Conhecer e aplicar linguagens, técnicas, tecnologias e conceitos necessarios para a proposicao e

execucdo de solucbes de comunicacao eficazes para objetivos de mercado, de negécios e institucionais;
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b) Compreender os processos de planejamento, criacdo, producdo, difusdo e gestdo da comunicacao
publicitaria e institucional, e sua integracdo por meio de a¢des estratégicas de comunicac¢do de marketing;
c¢) Possuir uma viséao critica, ética, politica, cidad@ e ambiental que reflita na producéo de conhecimentos e
processos comunicacionais de relevancia mercadoldgica, cientifica, social e cultural, ao consolidar sua
natureza inovadora e empreendedora;

d) Considerar a diversidade e o pluralismo nas rela¢des interpessoais no trabalho em equipe, bem como

estar ciente do seu papel na cultura, na sociedade e nas organizacgdes.

3. Competéncias Especificas

a) Prospectar mercado, organizar informacdes e diagnosticar a situagédo dos assessorados, organizacdes
publicas ou privadas e profissionais;

b) Assimilar e utilizar conceitos e teorias em analises criticas da realidade - pesquisa de mercado,
comportamento e tendéncias;

c) Conectar pensamentos, associar ideias, discursos e imagens para producdo de novas relacfes
simbdlicas;

d) Definir objetivos e estratégias de comunica¢do como solu¢des para problemas de mercado e
institucionais dos anunciantes/assessorados, especialmente por meio da criagcdo de campanhas de
comunicacgéo para diferentes segmentos de mercado;

e) Experimentar e inovar as linguagens utilizadas nos processos de comunicac¢ao publicitaria e
institucional, nas dimens8es de criacdo, de producédo, de interpretacdo e da técnica;

f) identificar e analisar as rdpidas mudangas econdmicas e sociais em escala nacional e global que influem
no ambiente empresarial;

g) identificar a responsabilidade social da profissdo, mantendo os compromissos éticos estabelecidos

NUCLEO DOCENTE ESTRUTURANTE

Segundo as Resoluc¢des n° 75/09-CEPE e 34/11-CEPE, do Conselho de Ensino, Pesquisa e Extensdo da
UFPR, o Nucleo Docente Estruturante - NDE constitui segmento da estrutura de gestdo académica em
cada Curso de Graduacao com atribuic6es consultivas, propositivas e de assessoria sobre matéria de
natureza académica. O NDE é corresponsavel pela elaboragdo, implementacédo e consolidacdo do Projeto
Pedagogico de Curso, tendo como atribuigdes:

I. contribuir para a consolidag&o do perfil profissional do egresso do curso;

Il. zelar pela integracao curricular interdisciplinar entre as diferentes atividades de ensino constantes no
curriculo;

I1l. indicar formas de incentivo ao desenvolvimento de linhas de pesquisa e extensao, oriundas de
necessidades da graduacao, de exigéncias do mercado de trabalho e afinadas com as politicas publicas
relativas & area de conhecimento do curso;

IV. zelar pelo cumprimento das Diretrizes Curriculares Nacionais para os Cursos de Graduagéo.
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O Nucleo Docente Estruturante do Curso de Publicidade e Propaganda sera constituido por membros do
corpo docente efetivo do curso que exer¢cam lideranca académica no &mbito do mesmo mediante o
desenvolvimento do ensino, da pesquisa e da extensao. Assim, integrardo o NDE o Coordenador de
Curso, como seu presidente nato, e, pelo menos, mais 04 (quatro) docentes atuantes no curso de
graduacao, relacionados pelo Colegiado de Curso e que satisfizerem os seguintes requisitos:

I. pelo menos 60% de seus membros com titulagdo académica obtida em programa de pés-graduacgéo
stricto Sensu;

II. pelo menos 20% em regime de trabalho integral,

lll. preferencialmente com maior experiéncia docente na instituicao.

O Nucleo Docente do Curso de Publicidade e Propaganda é composto pelos seguintes membros:
Aryovaldo De Castro Azevedo Junior - 203824

Fabio Hansen - 203952

Hertez Wendel De Camargo - 204005

Itanel Bastos de Quadros Junior - 083259

INFRAESTRUTURA

1. Infraestrutura Fisica

Esse item se refere a estrutura fisica e material envolvidos para a implantagdo do novo curriculo,
especificagdes das condi¢des existentes e eventuais necessidades futuras.

Fazem parte da estrutura do curso todos os componentes, procedimentos, objetivos, proposta pedagogica,
recursos materiais e infraestruturais, necessarios para a formacéo do estudante, de tal modo que resulte
no perfil profissional desejado.

O conjunto de recursos materiais do curso, em sua totalidade, empregado na formacéo profissional, tem
sua mobilizacao orientada pela necessaria conexao entre as atividades de ensino, pesquisa e extensao,
como condicdo para a formagéo integral dos profissionais, e para a realizagdo da funcdo social atribuida
ao curso, na qualidade de espaco de reflexdo e disseminag&do do conhecimento. A forma de organizagéo
do curso se baseia nos debates e acles efetuados até este instante pela area de Publicidade e

Propaganda para reformular as DCNs, conforme ja antecipado.

1.1. Estruturas de Servico e Infraestrutura Material
Este projeto académico considera a estrutura minima, a formacao e a organizacdo do corpo técnico e de
servigos, e da infraestrutura material exigidos para a realizacdo competente dos objetivos de ensino,
pesquisa e extensao do curso. Para tanto, sdo fatores imprescindiveis:
1. A dimensao, a diversidade de especialidades e a qualificagédo do corpo técnico- administrativo
responsavel pelas atividades de apoio;

2. A definicao de estimulos a formacao continuada do corpo técnico- administrativo;

UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA (571) - Rua XV de Novembro, 1299 - Centro - Curitiba - Parana - Brasil - CEP 80060-000
Ato Autorizativo: Decreto-Lei N° 9.323 de 6 de junho de 1946, publicado no DOU de 06/06/1946

Recredenciamento: Portaria N° 905 de 17 de agosto de 2016, publicado no DOU de 18/08/2016

Publicidade e Propaganda - R. Bom Jesus - Juvevé - Curitiba - Parana - Brasil - CEP 80035-010

Telefone do Curso: (41) 3313 2066 / (41) 3313 2059, E-mail: coordenacaopp.ufpr@gmail.com
https://siga.ufpr.br/siga/visitante/autenticacao.jsp - Cédigo para autenticacao: wzJUBv9Ge




, = : ‘Hﬂﬂﬂﬂﬂl MINISTERIO DA EDUCACAO

UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA

1 Il
U F P R SETOR DE ARTES COMUNICAGAO E DESIGN
PUBLICIDADE E PROPAGANDA

UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA

3. Existéncia de salas de aula, salas para docentes e espacos fisicos especialmente destinados as
atividades de pesquisa e extensédo, em nimero e dimensfes compativeis com a quantidade de
alunos, de docentes, e com a diversidade de atividades previstas;

4. Existéncia de laboratérios, levando em conta os diferentes suportes tecnoldgicos necessarios
para suas praticas, com os equipamentos adequados (em quantidade e qualidade),
especificando-se o nUmero maximo de alunos por turma, o qual deve se mostrar adequado ao
aproveitamento pedagdgico nas disciplinas técnicas;

5. Existéncia de um auditorio;

6. Indicacdo dos produtos, de uso laboratorial, existentes para formagéo pratico- profissionalizante
dos alunos, especificando seu carater permanente ou eventual e sua periodicidade de reposi¢éo;

7. Disponibilizacé@o de sistema de dados englobando biblioteca e hemeroteca bésicas, acervo com
arquivo de sons e imagens, arquivo de fotografias, e todos os demais acervos e cole¢fes
necessarias para cumprir com os objetivos de ensino, pesquisa e extensao;

8. Existéncia de condicdes fisicas satisfatorias para o conjunto de locais, assegurando os niveis de
iluminacao, aeracéo, conforto e adequacao a saude coletiva pertinentes aos objetivos
educacionais e necessarios para a reunido e presenca continuada do niumero de pessoas
envolvidas nas atividades;

9. Funcionamento de almoxarifado para atender as demandas de empréstimos de equipamentos e

suprimentos para atividades de sala aula e extra/sala de aula.

1.2. Descricéo das Salas de Aula e dos Laboratoérios
Os ambientes e instala¢des fisicas do curso devem seguir normas técnicas de ocupacéo e utilizacao nas
seguintes caracteristicas:
1. Salas de aula com area média de 1,2m2 por aluno e fragao ideal de no maximo 50 alunos por
sala;
2. Biblioteca com area média de 2,3m2 por aluno;
3. Laboratérios de redagdo com area média de 3m2 por aluno, por equipamento;
4. Sala de 25m2, no minimo, para utilizag&o de redac¢édo e produc¢do dos produtos laboratoriais do
Curso;
5. O espago fisico da Secretaria da Coordenacdo de Curso, a partir da realidade atual, € de 47m2. E
importante salientar que estes nimeros sdo baseados em um campus Unico.
6. Para a coordenacéo do curso se considera uma &rea de 67 m2.
Observacgédo: Os ajustes destes numeros devem ser feitos conforme a realidade futura acompanhando a
evolugdo natural da entrada de alunos previstos no planejamento do Reuni e outras variaveis que alterem

0 projeto atual.
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Laboratoérios

a) Redacéo - destinado as disciplinas de producéo e edi¢cdo de texto, de acordo com as normas de

Avaliacdo de Condicdes de Oferta do MEC.

«Equipamentos e componentes:

«25 Computadores, com teclado, mouse e acesso a internet.

*Rede ldgica interligando todas as maquinas com acesso a internet.

Softwares especificos para producgéo e edi¢do de texto.

*Recursos humanos:

+Dois técnicos responsaveis, com qualificacdo para suporte em software e hardware, com os

seguintes horarios de trabalho: das 8 as 15 horas e das 15 as 22 horas.

b) Producéo gréfica - destinado as disciplinas de Planejamento Grafico e Diagramacéo, de acordo com

as no

c) Fo

rmas de Avaliacdo de Condicdes de Oferta do MEC.

«Equipamentos e componentes:

«25 Computadores, com teclado, mouse e multimidia.

*Rede ldgica interligando todas as maquinas com acesso a internet.

Softwares especificos para produc¢éo grafica, diagramacéao e tratamento de imagens.
*Recursos humanos:

+Dois técnicos responsaveis, com qualificacdo para suporte em software e hardware, com os

seguintes horarios de trabalho: das 8 as 15 horas e das 15 as 22 horas.

tografia - estidio destinado as disciplinas de foto publicidade previstas no curriculo do curso, de

acordo com as normas de Avaliacdo de Condi¢bes de Oferta do MEC.

Composto de ambiente adequado para a pratica de producéo fotografica em estidio - este com espaco

especifico para abrigar no minimo 20 alunos.

«Equipamentos e componentes:

25 cameras fotograficas digitais.

+15 flashes eletronicos.

kit completo para iluminacéo de estudio com gerador e rebatedores.

1 conjunto de cameras fotograficas para estudio, sendo uma com lentes 24mm, 32mm, 50mm,
macro e conjunto de filtros.

10 tripés.

*Recursos humanos:

+Dois técnicos responsaveis, com qualificacdo para atuagdo em estudio fotografico, com os

seguintes horarios de trabalho: das 8 as 15 horas e das 15 as 22 horas.
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d) Audio - destinado as disciplinas de produgéo sonora conforme estabelece o curriculo do curso, de
acordo com as normas de Avalia¢do de Condi¢cbes de Oferta do MEC.
Composto por estudio e técnica com espaco minimo para abrigar 20 alunos.

«Equipamentos e componentes:

ssistemas completo para producéo e edi¢do de audiodigital

+2 estudios de gravagéo, sendo um deles anexo & sala de aula.

*Recursos humanos:

+Dois técnicos responsaveis, com qualificacédo para atuagdo em estudio de audio, com os seguintes

horarios de trabalho: das 8 as 15 horas e das 15 as 22 horas.

e) Video - destinado as disciplinas de producao audiovisual previstas na grade curricular do curso, de
acordo com as normas de Avaliacdo de Condicbes de Oferta do MEC.
Composto por um estadio e técnica com espago minimo para abrigar 20 alunos.
Em espaco anexo, h4 cinco (5) ilhas de edi¢éo, cuja utilizacdo atenderd as aulas laboratoriais, e atividades
de pesquisa e extensdo do curso. Ressalta-se que, no espaco, ha outros computadores que podem ser
utilizados para edicao audiovisual a partir da instalagdo dos respectivos softwares.
«Equipamentos e componentes:
«3 sistemas completos para producao e edi¢do de videodigital.
+1 Kit completo para iluminagdo de estudio.
«25 unidades portateis, para externas, compostas de camera de videodigital, tripé, microfone e
iluminacéo.
«6 cameras de videodigital para estudio, equipadas com dolly e tripé.
8 ilhas de edicao digital completas com equipamentos play e REC.
*Recursos humanos:
+Dois técnicos responsaveis, com qualificacéo para atuagao em estudio de audio e video, bem como
apresentem dominio dos procedimentos de edi¢cdo de som e imagem, com 0s seguintes horarios de

trabalho: das 8 as 15 horas e das 15 as 22 horas.

1.3. Biblioteca

O projeto arquitetdnico para o novo Setor de Artes, Comunicagéo e Design (Sacod) prevé a construcéo de
uma biblioteca no Campus Cabral, que atenda aos interesses de todos os cursos integrantes do novo
setor. Enquanto o novo prédio nao

fica pronto, os alunos de Publicidade sédo atendidos pela Biblioteca do Campus Cabral (CA), criada em 24
de fevereiro de 2014 com o acervo especifico dos cursos do Decom, do qual Jornalismo faz parte. A
biblioteca é uma das 18 que compdem o Sistema de Bibliotecas (SiBi) da UFPR e esta situada no polo da
Comunicac¢éo Social (Decom), na Rua Bom Jesus, 650, Juvevé. Funciona das 8 as 17 horas, de segunda

a sexta-feira. Além da CA, os alunos também sado acolhidos pela Biblioteca de Ciéncias Humanas, na Rua
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General Carneiro, 460, 2.° andar - Ed. D. Pedro |, com funcionamento das 7 as 21 h 45, de segunda a
sexta-feira e sdbados, das 8 as 14 horas.

No campus, os usuarios da biblioteca contam também com busca integrada no acervo de todas as
bibliotecas da UFPR e de outras instituicbes, podendo realizar pesquisas bibliogréfica, reserva e
renovacao on-line de materiais bibliograficos, solicitacdo de comutacédo, de artigos, capitulos de livros,
teses, dissertacdes e anais de eventos. Podem realizar pesquisas em bases de dados de acesso restrito,
no Portal de Periddicos Capes, agendar treinamentos online e/ou presenciais, solicitar normalizacéo para
trabalhos académicos, ficha catalografica para publicacdes e utilizar todos os servi¢os e produtos
ofertados por meio do site do SiBi, o Portal da Informacé&o. [http://www.portal.ufpr.br].

A biblioteca oferece cabines individuais para estudo, computadores para pesquisa e trabalhos, scanner
para digitalizacdo de documentos e rede wireless de forma a favorece a qualidade na prestacédo de
servi¢os prestados a comunidade universitaria. O empréstimo de material bibliografico do Sistema de
Bibliotecas é automatizado e realizado por meio do niumero do CPF do usuario e senha numérica,
possibilitando a reserva de materiais e renovacao on-line via Portal de Informacéo.

A Comissédo de Educacéo de usuérios do Sistema de Bibliotecas da Universidade Federal do Parana
oferece durante todo o ano letivo, em especial no inicio dos semestres, treinamento de, acesso ao Portal
da Informacéo e suas ferramentas, e visita orientada as bibliotecas. Agendamentos séo feitos diretamente

na biblioteca pelo e-mail bibca@ufpr.br ou através do e-mail educacaousuariosibi@ufpr.br.

Acervo Bibliogréafico Cabral

Acervo atual - Biblioteca Campus Cabral - Sacod

Livros impressos (exemplares) 2.189
Livros impressos (titulos) 17343
E-books - area de ciéncias humanas 280
Periddicos impressos 11

Periédicos on-line (via Portal de Periédicos CAPES) 345

Monografias de graduacéo - Publicidade e

Propaganda 137
Monografias de especializacéo 17
Teses e dissertacdes 77
CD-Rom 7

*Fonte: Biblioteca do Campus Cabral, 2014.

2. Quadro Docente e Técnico Administrativo
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Para implantacdo do Curso de Publicidade e Propaganda, conforme especificado a seguir, sédo
necessarias mais 06 vagas docentes, mais 03 vagas de técnico-administrativos e mais 07 vagas de

técnicos laboratoriais, além do corpo docente e de técnicos existente.

2.1 Impacto da Proposta na IES

A tabela abaixo apresenta um quadro de previsdo de demanda de estrutura e pessoal que serd necessaria
na implantag¢édo do novo curso de Publicidade e Propaganda, o quadro de docentes, técnicos e espagos
fisicos e equipamentos sao compartilhados entre todos os cursos de Comunicacao Social (Relactes
Publicas e Jornalismo) e, em alguns casos, € impossivel pensar as demandas em separado, tendo em
vista que alguns docentes responséveis atualmente por disciplinas ofertadas as trés habilitagées, ocupam
vagas abertas originalmente para atendimento ao antigo tronco comum do Curso de Comunicagdo Social.
Do ponto de vista administrativo, a secretaria do Departamento, podera funcionar com servidores em
guantidade suficiente para atender todos os cursos, incluindo a pos-graduacgéo, que tem vincula¢éo com a
unidade Da mesma forma, os laboratorios de radio, TV e fotografia e de computagéo atenderédo a todos os
cursos, em respeito inclusive ao principio de maximiza¢é@o dos recursos publicos. Por isso, na tabela
abaixo apenas o quadro docente foi separado de forma proporcional entre o curso de Jornalismo,
Relacdes Publicas (em vias de ser criado também) e Publicidade e Propaganda, sendo que todo o resto
diz respeito ao funcionamento de todos os cursos. Em sintese, para a criagdo do Curso de Publicidade e
Propaganda, a demanda bésica de contratacé@o e de, pelo menos, mais 4 (quatro) professores em regime

de trabalho 40 horas em dedicacao exclusiva (DE) e 2 (dois) em regime de 20 horas.

ITEM 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

N° Alunos
Ingressante
S -

30 30 30 30 30 45* 45*

Graduacao

N° Alunos |
Ingressante
s - Pés-
graduacéo

Docentes
(pontos de
professor
equivalente
proporcional
)
N° Técnicos
Lab.

11,6 11,6 11,6 15,23 16,41 18,6 19,8

03 03 03 06 08 10 10
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N° Técnicos
Informatica

01

01

02

02

02

02

02

N° Técnicos
Adm.

03

03

05

08

08

08

08

Salas de
aula
graduacéo/
pos-grad.

12

12

12

14

15

15

15

Salas
multimidia

05

09

09

15

15

15

Sala de
estudos e
acervo de
trabalhos
académicos

01

01

01

00

00

00

00

Auditorio

01

01

01

01

01

01

01

Lab.
Redacéo

03

03

03

04

04

04

04

Lab. Prod.
Gréafica

01

01

01

01

01

Redacéo
Jornal Lab.

01

01

01

01

01

01

Lab.
Estadio de
foto ou
multimidia

01

01

01

01

01

01

Lab.
Estudio
Radio

02

02

02

02

02

02

02

Lab. Edicao
radio

01

02

02

02

02

02

Lab.
Estludio TV

01

01

01

01

01

01

01

Lab. Edicao
TV

04

04

05

06

06

08

10

Sala
empréstimo
equipament
0s

01

01

01

01

01

01

01
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Gabinetes

08 08 09 10 10 12 14
p/docentes
Salas para
grupos de |0 0 07 07 07 07 07
pesquisa
Biblioteca |0 0 0 01 01 01 01
Sala de

01 01 01 01 01 01 01
coord. curso
Sala
Secretaria |01 01 01 03 03 03 03
coord.
Sala

. 01 01 01 01 01 01 01

reunides

*Possibilidade de expanséo de vagas

2.2. Corpo Docente
O projeto académico do curso também cumpre com o requisito fundamental de apresentar claramente a
estrutura, formacgéo e a organizacdo de seu corpo docente, para que sejam asseguradas, plena e de forma
competente, as realizag6es dos objetivos de ensino, pesquisa e extensao.
Nesse aspecto, procura-se definir e estabelecer as competéncias, tipo de formacdo, experiéncia
profissional na area de Publicidade e Propaganda e no magistério superior, bem como a dedicagdo ao
curso. Com isso, visa-se a consisténcia do conjunto de professores, ao mesmo tempo em que se torna
explicito o perfil do corpo docente. Todos séo contratados via concurso publico com as especificidades
exigidas para a formacédo do egresso.
E necessaria a comprovacgéo de que os docentes tém o perfil, a formagéo e a experiéncia adequados aos
conteudos, aos procedimentos e aos objetivos das disciplinas e demais atividades pelas quais se
responsabilizem. Outro ponto
considerado fundamental é a definicdo do regime de trabalho dos docentes. Além disso, sdo adotadas
formas de orientagéo e estimulo a capacitagéo didatico- pedagogica dos docentes, desde o inicio de seu
exercicio profissional na instituicdo, observando-se as proposi¢cdes que seguem:
«Estabelecimento de metas de produc¢do académica tedrica, cultural e técnica pelos docentes;
Oferta efetiva de condi¢Bes para o envolvimento dos docentes em atividades de pesquisa cientifica;
*Definicdo de um plano de capacitacdo dos docentes;
eInstituicdo de um programa de atualizacdo, reciclagem, e qualificagdo continuada do corpo docente,
cursos, estagios técnicos e outras formas de intercambio com o mercado de trabalho e com setores
de reflexdo e pesquisa, considerando as disciplinas tedricas, tedrico-praticas e praticas.

«Enfase a dedicac&o dos professores ao desenvolvimento de atividades de pesquisa e de extensao.
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2.2.1. Composicédo do corpo docente do Decom

REGIME DE fR/VBALHP | 2014
20 HORAS 03
40 HORAS 01
DE 18
TOTAL 22

* S&80 22 professores efetivos, dos quais dois estéo licenciados.

2.2.2. Formacgéo dos professores do Decom (G./ M./ Dr./ P6s Dr.)

PROFESSORES 2014
Pdés-doutores 05
Doutores 15
Doutorandos 0
Mestres

Especialistas 0
Graduados 01
TOTAL 22

2.2.3. Corpo docente Publicidade e Propaganda

PROFESSOR TITULACAO DIVIDE HORARIO
Aryovaldo Azevedo Jr. Doutor

Elson Faxina Doutor *

Fabio Hansen Doutor

Hertez Wendel Doutor

Itanel de Bastos Quadros Jr.

Doutor - pds-doutorado

Kelly Cristina Prudencio

Doutora - p6s-doutorado

Luciana Panke

Doutora - pos-doutorado

Luis Carlos Santos Doutor *
Mario Messagi Jr. Doutor *
Myrian Del Vecchio de Lima Doutor *

Rosa Maria Dalla Costa

Doutora - p6s-doutorado
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Sao cinco professores exclusivos do curso.
(*) Os professores indicados dividem suas cargas horarias ministrando aulas também para as habilitacdes

de Relagbes Publicas e/ou Jornalismo.

QUADRO DOCENTE E TECNICO ADMINISTRATIVO
Para atendimento ao Curso de Publicidade e Propaganda o curso dispde de 21 docentes e 8 técnico(s)

administrativo(s).

METODOLOGIA DE FORMAGAO

O processo de ensino--aprendizagem € orientado, de forma a ser concebido um espac¢o de formagéo
plural, dindmico e multicultural, fundamentado nos principios filos6ficos educacionais e nos referenciais
bibliogréaficos didatico-pedagdgicos em consonancia com o perfil do profissional do curso de Publicidade e
Propaganda que a UFPR deseja formar.

Para tanto, a acdo pedagdgica ocorre de forma flexivel e dindAmica, em que o educador exerce a tarefa de
inspirar, provocar e mediar o desenvolvimento das potencialidades do educando na busca da ampliagdo e
do aprofundamento da formacao humana, cientifica, social e profissional do estudante. Os docentes e os
discentes podem reconhecer a importancia de seu papel além dos limites da sala de aula, como agentes
transformadores na sociedade.

O curso de graduacdo em Publicidade e Propaganda da UFPR possui metodologia de ensino que
privilegia um processo ensino-aprendizagem no qual o corpo discente € estimulado a participacgéo, isto €,
metodologias ativas. O projeto académico organiza as concepcgdes gerais e os contetdos norteadores do
curriculo do curso, expressando a articulacéo existente entre essas concepgdes, 0s contelddos curriculares
e os diversos instrumentos pedagégicos.

Estéo incluidas no projeto académico a proposta pedagdégica do curso, a formacéo e proposi¢des do corpo
docente, as estruturas de servicos e infraestrutura material, os modos de integragdo com a sociedade e o
mercado de trabalho, bem como os procedimentos de acompanhamento e avaliacéo.

Como a estrutura de oferta do curso é seriada semestral, 0 projeto académico visa a preservacao de uma
sequéncia harmdnica e légica, ao lado de uma flexibilidade de caminhos alternativos para a recuperagéo
de parcelas perdidas pelo estudante, sem que este seja obrigado a estacionar em dado ponto da série por
decorréncia de eventuais dificuldades encontradas.

A metodologia - caracterizada pela diversidade de experiéncias as quais o estudante é exposto, dentro e
fora de sala de aula - é constituida por, mas néo limitada a:

a) Aulas expositivas e dialogadas;

b) Aulas demonstrativas em laboratérios;

c) Aulas praticas em laboratérios;

d) Seminarios, debates, painéis e foruns;
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e) Dindmicas de grupo;

f) Estudos orientados e dirigidos;

g) Execucédo supervisionada de projetos, simula¢des e implementacdes (envolvendo mais de uma
disciplina quando possivel);

h) Exercicios escritos ou digitais, individuais ou em grupo;

i) Estudo de textos, com interpretacéo, andlise e discussédo, pelo professor e/ou pelos estudantes;

j) Estudos de caso;

k) Solugo de problemas, por parte dos professores e dos estudantes;

[) Ensino com pesquisa,;

m) Portfélio de aprendizagem e mapa conceitual;

n) Palestras (dentro do conteldo de uma ou mais disciplinas);

0) Pesquisa na biblioteca e em bases de dados digitais;

p) Projecdo multimidia de apresentaces e videos;

q) Oficinas;

r) visitas técnicas com interagdo com profissionais da &rea.

Adota-se, também, como parte integrante do processo da metodologia de ensino-aprendizagem, a
elaboracéo e a apresentacdo pelo discente do Trabalho de Conclusdo de Curso dividido em duas
modalidades; Modalidade | - Producéo Cientifica em Publicidade e Propaganda; e Modalidade Il - Projeto
Experimental em Publicidade e Propaganda, Fundamentagéo Tedrico-Metodoldgica do Curso A proposta
pedagdgica do curso de Publicidade e Propaganda se caracteriza como um documento abrangente,
envolvendo os conceitos e objetivos que dao unidade ao projeto educacional, o conjunto de disciplinas e
demais atividades académicas, com as respectivas justificativas, a fim de dar pertinéncia aos objetivos
fixados.

A sequéncia de disciplinas a serem cursadas, bem como das atividades a serem realizadas pelos
estudantes, representa o relacionamento adequado entre os cinco eixos de formagéo (1 - eixo de
fundamentac¢é@o humanistica; 2 - eixo de fundamentacao cientifica; 3 - eixo de arte e linguagem; 4 - eixo
estratégico; 5 - eixo de pratica profissional) em cada uma das etapas do curso, de maneira integrada, e de
acordo com as necessidades de cada tema, problema, fenbmeno, ou conhecimento trabalhado. O curso
apresenta, assim, uma continuidade baseada nos objetivos preconizados e no melhor planejamento
harménico de procedimentos.

A periodizacdo (Anexo | do Anteprojeto de Resolugdo do Curriculo do Curso) das disciplinas permite a
integracéo dos contelidos garantindo a continuacédo da aprendizagem, considerando as recomendac¢des
atuais da interdisciplinaridade. Os objetivos, a formula¢éo curricular e a organizacdo das atividades,
adotam as perspectivas expressas nas DCNs do Ministério da Educacéo, com énfase no perfil do egresso,
complementada por proposi¢des constantes da filosofia de trabalho da UFPR.

Outro ponto a ser destacado é a abertura do curriculo para incorporacdo, sempre gque necessario, de

novas disciplinas que possibilitem o acompanhamento das mudancas tecnoldgicas, linguagens e
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dindmicas do campo publicitario. Procura-se, desse modo, instituir abertura curricular suficiente para
incorporacao de disciplinas optativas que suscitem a corresponsabilidade e coparticipa¢do do corpo
discente na complementacdo de sua formacéo.

A presente proposta pedagogica parte do pressuposto de que é imprescindivel o efetivo envolvimento dos
discentes nas atividades curriculares de pesquisa e de extensdo, por meio de projetos cientificos,
programas formais e informais de extenséo, tanto de carater curricular como extracurricular, procurando
sempre atender demandas pertinentes da sociedade.

De outro lado, os programas de monitoria em disciplinas preveem o aproveitamento dos estudantes do
curso, colocando-0s em contato com a realidade do ensino e orientam a atuagdo no magistério superior.
Outra iniciativa voltada a exceléncia do ensino visa instituir formas de distin¢éo, valorizagéo e divulgacao
dos Trabalhos de Conclusédo de Curso, que obrigatoriamente devem atestar a finalizagdo da formacao
superior em Publicidade e Propaganda.

O curso de graduacéo representa uma primeira etapa, E qual se seguirdo outras, correspondentes aos
cursos de pés--graduacdo na &rea, que estardo integrados com a graduacao, por meio de um
planejamento apropriado em conjunto.

Para ilustrar, cabe mencionar as duas disciplinas optativas (Comunicac¢do e Educacao; Comunicac¢éo e
Politica) que fazem parte da matriz curricular e possuem correspondéncia direta com as duas linhas de
pesquisa do Programa de Pé6s-Graduacdo em Comunicac¢do Social (PPGCom / UFPR): Comunicacao,
Educacao e Formag¢des Socioculturais; Comunicacao Politica e Atores Coletivos. Assim, o Curso de
Publicidade e Propaganda da UFPR propicia aos estudantes | a capacidade de descoberta,
aprofundamento e vivéncias dentro do préprio espaco institucional, principalmente através da

experimentacdo em variados e complementares ambientes de aprendizado.

1. Inovac®es significativas

O curso ofertado pela Universidade Federal do Parand, orientado pelo presente Projeto Pedagdgico,
mantém as caracteristicas da interdisciplinaridade e a perspectiva integradora entre formacédo académica
e profissional, inerentes a atividade publicitaria. Além dos esfor¢cos pela constante atualizacdo de
laboratérios e de recursos humanos, as disciplinas contam com o apoio de materiais didaticos preparados
pelos professores, atendendo as necessidades de formacgéo.

Considerando a realidade socioecondmica em que o0 curso se insere, € importante salientar que a
proposta curricular traz uma série de disciplinas com carga horaria semanal a possibilitar um melhor
aproveitamento da grade horaria. Tal flexibilidade da aprendizagem proporcionara aos estudantes terem
um periodo do dia livre para realiza¢do de estagios ou outras atividades complementares que permitam
ampliar a formacgé@o com atividades além da sala de aula. Colabora-se, assim, para a permanéncia do
estudante na universidade e, em especial, para a formacao continua ao harmonizar atividades de ordem

aplicada e de ordem critico-reflexivo.
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A finalidade da proposta em discussao para as DCNs em Publicidade e Propaganda, considerando as
experiéncias de Jornalismo e Rela¢gbes Publicas, é a interdisciplinaridade. Nesse sentido, o curriculo de
Publicidade e Propaganda traz substantivas inovacdes. Dentre elas se destaca a inclusdo das demandas
da area digital, com a oferta de disciplinas obrigatérias especificas provenientes desse campo do
conhecimento, contemplando assim o transito e a experimentacao pelas midias digitais e novas midias
gue surgem. O desenvolvimento de expertise e conhecimento em tecnologias para a area de saber nas
regides de atuacao e abrangéncia da UFPR equivale a refletir acerca da variedade e mutabilidade de
demandas sociais e profissionais na area, adequando-se a complexidade e velocidade do mundo
contemporaneo e, em especial, aos avanc¢os tecnoldgicos.

Outra inovagéao significativa no curso de Publicidade e Propaganda da UFPR é a implantacdo de duas
modalidades obrigatérias do Trabalho de Conclusao de Curso (TCC); Modalidade | - Producéo Cientifica
em Publicidade e Propaganda; e Modalidade Il - Projeto Experimental em Publicidade e Propaganda. Até
entao, no curriculo vigente, o estudante optava e realizada apenas um TCC; teérico (na forma de
monografia) ou tedrico-pratico. A partir de agora, visando a formacéao integral do estudante, o TCC sera
composto pelo Projeto Experimental em Publicidade e Propaganda, em paralelo a Produc¢édo Cientifica em
Publicidade e Propaganda.

A principal inovacgédo proposta esta centrada na logica de Projetos Integradores e, por extenséo, na sua
capacidade integradora de privilegiar a conexdo com outras disciplinas estruturadas no mesmo arranjo e
articular as areas do conhecimento no seu interior em prol da formacéo transdisciplinar. Tal experiéncia
tem logrado éxito, por exemplo, em cursos de Design, que possuem um perfil de estudantes semelhante
aos cursos de Publicidade e Propaganda. Um ganho desta proposicéo € o comportamento empreendedor
do aprendiz, uma vez que e indispensavel ao curriculo do curso de Publicidade e Propaganda a
incorporacdo de noc¢des essenciais de gestdo de negdcios, inovacdo e empreendedorismo.

Em sintese, os projetos integradores consistem em um conjunto de projetos realizados ao longo da
graduacao, norteados por eixos teméticos em conformidade com a realidade regional e local, e com o
contexto sociocultural. O leque de disciplinas de cada semestre se organiza a partir de cada projeto
integrador, sem a pretensdo de que todas as disciplinas do semestre se encaixem nos projetos
integradores, e com o acréscimo fundamental: a disciplina denominada Producao Inovadora em
Comunicacao (PIC) encabecard cada projeto a fim de viabiliz4--lo.

De cada projeto integrador redundara um ou mais produtos comunicacionais de impacto, integrando os
principais contelidos e conhecimentos das disciplinas reunidas no semestre. O produto criado pode
transcender as fronteiras da publicidade e, até mesmo, da area de comunicacéo, tornando-se
efetivamente de carater inovador.

Neste caso, ndo pode ser tomado apenas como solucdo de mercado, como elaboracao de projeto viavel
comercialmente, mas deve ser concebido como inovagéo social e/ou cultural,

A intencdo € oferecer uma proposta formativa que ndo se restrinja ao que se entende por disciplina. A

proposta baseada em projetos integradores segue a légica de definir uma regularidade, um principio
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ordenador. O projeto brota para pensar a organizagao do conhecimento, o dominio do saber de modo néao
linear como uma disciplina, adotando como critério ordenador a afinidade sem, no entanto, remeter a
homogeneidade, haja vista que os processos de ensino--aprendizagem precisam abandonar a concepg¢éo
linear e entender o conhecimento como processo social e em permanente constru¢do. Os fragmentos (de
cada disciplina) sao reunidos da dispersao (no tempo e no espago) e organizados em torno de uma
regularidade (Projetos Integradores), onde h& lugar para a producéo de diferentes efeitos de sentido, para
o contraditério, além da igualdade.

O principal argumento em favor do projeto integrador é o estudante. Multifacetado, porém com dificuldades
de fazer multiconex&es talvez por (querer) ser multitarefa, esse jovem exibe instabilidade quando
provocado a produzir novas relagdes simbolicas pela mesma referéncia, quando convidado a correlacionar
conceitos e a identificar elementos subjetivos, quando chamado a conectar pensamentos, associar ideias,
discursos, imagens e palavras de forma néo literal. O diferencial, hoje, estd em capacitar o olhar para
conseguir enxergar o todo, fazendo conexdes entre as partes por meio de praticas interdisciplinares e
transversais Para tanto, o professor volta ao centro da cena, pois € ele o protagonista da transformagéo
(de pensamento e de a¢éo).

A légica do projeto integrador depende fundamentalmente da articulacdo entre os professores, da
convivéncia interpessoal, do trabalho em equipe e também de o professor exercer seu novo papel, como
orientador e ndo transmissor, supervisionando atividades mais ricas em cada projeto integrador, levando
em conta que os saberes do conhecimento especifico da area de formacao, da atuagéo profissional e da
pesquisa se revestem de novas perspectivas quando integrados com os dos demais saberes de outras
disciplinas.

O curriculo também reconhece a formacgéo prévia, com disciplinas que podem ser eliminadas logo de
saida pela comprovacgédo de conhecimento da &rea, como, por exemplo, dominio de norma culta. Nesse
sentido, as inovag8es propostas transcendem as diretrizes curriculares e buscam capacitar o profissional
para um campo de atuac¢@o em constante processo de mudanca, pois 0s tempos contemporaneos séo de
transformacdes no panorama social; e a dindmica de renovac¢éo do sistema publicitario gera incertezas e

também desafios a professores, estudantes, pesquisadores e profissionais.

2. Aplicacéo das Politicas Institucionais de Ensino, de Pesquisa e de Extenséo e interfaces com a
P6s-Graduacéo.

As atividades de pesquisa e extensao estdo incluidas no curso de Publicidade e Propaganda como
fundamentais a formacao profissional do egresso. A concepg¢éo e efetivac@o dos projetos de pesquisa e
extensdo seguem as determinacdes especificadas em resolucdes e demais instrumentos normativos da
UFPR.

Existe a necessidade crescente de incentivar a participacao discente em projetos de pesquisa e a¢des de
desenvolvimento tecnoldgico, buscando bolsas de inicia¢éo cientifica e outras existentes na universidade.

A aprendizagem em pesquisa é um referencial para o aluno e para o fortalecimento do préprio programa
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de pés-graduagcdo em Comunicacdo (PPGCom) oferecido pelo Departamento. Como resultado da
integracdo entre a graduacéo e o PPGCom, vé-se franqueada a participagdo dos discentes em projetos de
pesquisa, na iniciagdo Cientifica, eventos e também a participac@o dos pesquisadores do PPGCom em
atividades formativas na graduacédo, como o oferecimento de oficinas, acompanhamento de redacao
cientifica e promocéo de eventos.

Atualmente, 0 curso mantém os seguintes projetos de ensino, de extensao e grupos de pesquisa:

2.1. Grupos de Extensao

2.1.1 O Nucleo de Comunicac¢éo e Educacgéo Popular (NCEP) foi criado como projeto de extensdo em
fevereiro de 2003, por iniciativa dos alunos de Comunicac¢éo Social da Universidade Federal do Parana
gue buscavam insercdo do comunicador social nos movimentos sociais e populares. O NCEP possui trés
linhas de atuacdo: a de educacao para os meios, realizada em escolas publicas de ensino médio e
fundamental; a de assessoria para elaborac¢éo de programas ou produtos que envolvam o conhecimento
especifico da area de comunicacao, como a produ¢do de programas de radio e TV e elaboracao de
informativos impressos e online; e finalmente, uma terceira que é a de pesquisa e incentivo a discussao
interna (para alunos do curso) e externa (para a comunidade) do papel e do sentido social dos meios de

comunicac¢éo na atualidade e sua relagdo com o exercicio da cidadania.

2.1.2. Acervo audiovisual Arte em Video: A proposta do Projeto de Extenséo - Ampliagdo e Difuséo do
Acervo Audiovisual Arte em Video na UFPR - € de geracéo de acervo em video na area de Artes Visuais e
se realiza de forma interdepartamental, entre os Departamentos de Comunicac¢do Social (DECOM) e o
Departamento de Artes (Deartes), Como foco do projeto estdo a producéo e o registro em video de
eventos como palestras, mesas-redondas, debates, exposi¢des, visita a ateliés, acdes poéticas e outras
atividades relacionadas a pesquisa e ao trabalho na area de Artes Visuais.

Por meio dos materiais produzidos no Projeto, pretende-se incentivar a compreenséo da produc¢éo artistica
contemporénea; fornecer material de apoio e de pesquisa as atividades didatico-pedagdgicas na UFPR;
maximizar os resultados dos eventos, permitindo que seus conteddos sejam vistos varias vezes e segundo
diversas formas de utilizagdo como material de apolo pedagdgico, consulta in loco ao acervo e exibi¢do de

algumas produg¢des na UFPR. Atualmente, o projeto conta com mais de cem produ¢des em acervo.

2.1.3. Prattica - Agéncia Experimental de Relagfes Publicas é um local de pesquisa e extenséo e seu
principal objetivo é proporcionar aos estudantes de Jornalismo, Rela¢des Publicas e Publicidade e
Propaganda o desenvolvimento pratico daquilo que é apreendido em sala de aula. A agéncia atua em
parceria com o Departamento de Comunicacgédo, desenvolvendo atividades de pesquisas, mapeamento de
publicos, planos de comunicacao e organiza¢do de eventos, tornando-se assim referéncia na prestacéo de
tais servigcos. Na condicao de agéncia experimental, a Prattica ndo visa obtencéo de lucro, sendo a UFPR
sua principal beneficiada. Seus projetos prioritarios devem atender em primeira instancia a prépria

universidade, podendo também atender clientes externos. O principal objetivo é dar subsidios para que os
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alunos desenvolvam atividades pertinentes a atividade de Relagcdo Publicas e suas interfaces,

assegurando a relacdo teoria e pratica.

2.1.4. Projeto de Extensdo: Midia, Espaco Publico e Educacgéo: O projeto visa estabelecer uma relacao
entre temas e perspectivas colocados em circulagdo no espaco publico, através das midias, e os
contelidos ministrados nas disciplinas dos ensinos médio e fundamental. A atividade, no ambito do projeto,
consiste em levantar sistematicamente esses elementos em circulagcdo na midia, identificando o teor de
sua recepc¢do pelo publico, e discutir de que modo eles podem ser inseridos entre os topicos veiculados
nas disciplinas escolares. O objetivo é recuperar, no ambito do ensino, uma noc¢éo de constituicdo do
cidadao a partir de seu interesse nos acontecimentos do ambiente em que ele vive. Esse trabalho é
conduzido através de reunides regulares, realizadas duas vezes por més, da qual participam professores
da rede publica, dos sistemas estadual e municipal de ensino, e estudantes da UFPR de diversos cursos,

como Letras, Jornalismo, Rela¢des Publicas, Publicidade e Propaganda. www.deixis.org

2.2. Iniciacao cientifica

A iniciacéo cientifica ocorre em projetos isolados de professores ou nos grupos de pesquisa formados por
professores da graduacao, da pés-graduacéo, alunos selecionados no programa do Pibic (Programa
institucional de Bolsas de iniciacdo Cientifica) e voluntarios, além de integrantes externos ao DECOM.
Como obrigatoriedade do programa de IC da UFPR, os estudantes participam do SIEPE (Semana
integrada de Ensino, Pesquisa e Extensao) apresentando, uma vez ao ano, os resultados das pesquisas
nos quais estdo inseridos. Além disso, sdo estimulados a publicar artigos cientificos e a participar de

eventos promovidos da area de Comunicacédo e de Publicidade e Propaganda.

2.3. Interfaces com a pos-graduacao

Os cursos de graduacéo e de pds-graduacao atuam de modo que as interfaces prevejam a realizagdo de
atividades relacionadas as linhas de pesquisa do PPGCom (como eventos, oficinas e palestras abertas a
toda comunidade, grupos de pesquisa e convénios interinstitucionais) e a oferta de disciplinas na
graduacdo que contemplem estes temas de especialidade do departamento. O Programa de Pés-
graduacdo em Comunicacgéo oferece as linhas de pesquisa "Comunicacdo, Educacao e Formacgdes
Socioculturais" e "Comunicacao, Politica e Atores Politicos" as quais, portanto, norteiam as interfaces.
Assim, primeiramente, destacam-se 0s grupos de pesquisa e a respectiva realizacao de atividades e
recebimento de estudantes de graduacao nos projetos. Conforme expomos abaixo, h& varios grupos nos
guais a graduacédo tem a oportunidade de se inserir, além de participar dos eventos realizados por cada
um deles.

Completa este quesito a interface aberta no plano dos sete grupos de pesquisa ja institucionalizados e
registrados no CNPQ, que atualmente integram o DECOM. Nos grupos de pesquisa € imprescindivel

também a presenca e atuac¢éo tanto dos alunos e professores de graduacdo, como de mestrandos e
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professores do mestrado, desenvolvendo e executando projetos de pesquisa que resultem na elaboracao
de artigos os quais devem ser publicados em periédicos cientificos indexados conforme exigéncias do
CNPQ, assim como sejam apresentados em eventos de reconhecida relevancia como congressos,
simpdsios, encontros, palestras.

Outra interface pode ser constituida pelo estagio docéncia realizado por alunos do mestrado em
Comunicagéo, sob supervisdo dos professores da pos-graduacao e também de professores da graduacéo.
Oficinas, aulas optativas e atendimentos a grupos se dao contemplando as duas linhas de pesquisa. Essa
atuacao conjunta deve se dar nos exercicios pedagdgicos das disciplinas de graduacao, de acordo com
um planejamento prévio e aprovado nas instancias departamentais e de coordenac¢fes de curso de

graduacéo e de pos-graduacao.

2.4. Os grupos de pesquisa

2.4.1. CEL - Grupo de Pesquisa Comunicacdo Eleitoral: Tem por objeto a Comunicac¢éo Eleitoral,
organizando pesquisadores e trabalhos de andlise nos complexos processos de representacdo nas
democracias contemporaneas. Tem por objetivo analisar os mecanismos de representacgédo, praticas
explicitadas em periodos de campanha eleitoral, assim como os papéis das diferentes instituicbes e
organismos coletivos/sociais envolvidos nos processos eleitorais. Os principais objetos empiricos de
andlise sdo os contetdos veiculados pelos meios de comunicagdo de massa a respeito dos processos
eleitorais, tanto os produzidos pela elite politica (propaganda eleitoral), quanto os que contemplam outros
atores, como o jornalismo eleitoral. Também se pretende estabelecer como objeto analitico os processos
de interacdo, producéo e recepcao de conteldos dos meios tradicionais e novos meios de comunicagao,
em especial o uso das chamadas redes sociais digitais. O grupo de pesquisa pretende, originalmente,
reunir pesquisadores de diferentes instituicdes de ensino superior brasileiras e de outros paises a partir de
dois programas de pés-graduacédo fundamentalmente: Programa de Pés-graduacdo em Comunicacao
Social PPGCom/UFPR e Programa de P6s-Graduacgédo em Ciéncia Politica PPGCP/UFPR.

Deste modo, o grupo pode receber estudantes de graduacdo na modalidade de iniciacdo cientifica e
voluntariado. Certificado pelo CNPq, o grupo possui as seguintes linhas de pesquisa: atores sociais e
processos eleitorais, cobertura eleitoral, producdo de conteldos eleitorais e produc¢édo e recepc¢ao midiatica

durante as elei¢cdes. www.comunicacaoeleitoral.ufpr.br

2.4.2. ECCOS - Estudos sobre Comunica¢do, Consumo e Sociedade: O grupo ECCOS reune
investigadores académicos - de distintas instituicbes de ensino superior | nacionais e estrangeiras - das
interfaces entre Midia, Consumo e Ciéncias Humanas e da Linguagem. Busca, ainda, subsidiar
educadores, pesquisadores e futuros profissionais com ferramentas para a analise e a critica sobre o atual
sistema de significacdo - o consumo -, cujo principio légico é o de atender as necessidades pratico-
simbdélicas do homem, imprimindo sentido no mundo. O consumo € ativo e constante no cotidiano e na

cultura, operando como estruturador de valores que compdem identidades, regulam rela¢des sociais,
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definem mapas culturais, sustentam o imaginario. Portanto, a Antropologia - subdividida nas Antropologias
Urbana, da imagem e do Consumo - € o ponto de partida para a prismatiza¢éo de rituais, narrativas, mitos,
totemismos e pensamento magico que ainda persistem na urbanidade e na midia, conectando individuos,
grupos sociais, a natureza e o imaginario, Certificado pelo CNPq, o grupo possui as seguintes linhas de
pesquisa. Artes, Linguagens e Midia; Midia, Cultura e Estudos Ambientais; Educac¢do, Consumo e

Sociedade.

2.4.3. ECOEP - Estudos sobre Comunicacdo Organizacional: estratégias e processos: cada vez mais as
organizacdes privadas elou publicas se ddo conta da forte relac@o existente entre elas e a sociedade.
Precisando, assim, ampliar e sofisticar os seus modelos de expressao e estratégias de acdo nos
processos de comunicacéo, buscando profissionalizacéo e constante atualizagdo nos seus quadros. Desta
forma, este grupo de pesquisa atua no sentido de estudar e analisar a situacdo de comunicacao
organizacional nas diferentes organizacdes. A partir dos resultados, pretende-se avangar com propostas

gue possam auxiliar no desenvolvimento de processos e estratégias de comunicagao.

2.4.4. GCEORG - Comunicac¢éo, Educacao e Organizac¢des: tem como principal objetivo pesquisar,
analisar e sistematizar as acdes de comunicacdo e educacéo que estdo sendo realizadas nos ambitos
institucionais, tais como escolas, empresas e organiza¢des e 0s habitos de consumo midiatico de
criancas, adolescentes e jovens. A andlise dessas a¢des a luz das teorias da comunicacgéo e da educacao
permite o planejamento de projetos que contribuam para uma formacdo de novas gera¢cbes numa
sociedade caracterizada pelos meios de comunicacdo de massa e pelas novas tecnologias da informacgéo
e da comunicacgdo. O grupo desenvolve pesquisas que servirdo de fundamentacdo e suporte para
instituices e profissionais que nela atuam que desejem atuar na interface comunicacao e educacéo -

cada vez mais necesséria j na formacao de individuos para o século XXI.

2.4.5. GEPETE - Grupo de Estudos, professor, escola e tecnologias: os integrantes do Gepete partem da
constatacdo de que os professores se sentem muitas vezes despreparados e inseguros, frente ao enorme
desafio que representa a incorporagéo das tecnologias ao cotidiano escolar. No entanto, ja sabem que
para poderem ocupar sucessivamente posi¢cdes ativas e passivas no que diz respeito as tecnologias da
informac&o no mundo atual e saber quando e como utiliza-las no ambiente escolar ndo adianta se isolar. E
necessario buscar uma formagéo continuada na qual a troca de experiéncia aconteca. Nesse sentido, o
Gepete visa ampliar as discuss@es sobre tecnologias e educacdo com a comunidade escolar em geral;
reunir estudiosos e pesquisadores de diferentes instituicdes e niveis de ensino de Curitiba e regido
metropolitana para discutir a questéo das tecnologias e formacao dos professores; envolver a universidade
em projetos elaborados pelo MEC - UAB na questéo de formacao de professores e o uso das tecnologias

na escola.
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2.4.6. Grupo de Estudos da Imagem: As atividades passam por pesquisas de imagem, trabalhos de
concluséo de curso de graduacao, orientagcfes de pés-graduacéo, apresentacdo de artigos cientificos,
producéo audiovisual, bem como a elaboragédo de projetos de desenvolvimento tecnolégico o grupo integra
o programa de Pés-graduacdo em Comunicacédo da UFPR, na linha de pesquisa Comunicacao Politica e
Atores Sociais, e em 2011 publicou o livro Midia e politica - caminhos cruzados, contendo artigos de

pesquisa elaborados pelos integrantes do grupo.

2.4.7. MEDUC - Midia, Linguagem e Educacéo: grupo de pesquisa certificado pela Universidade Federal
do Parana e vinculado ao Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico (CNPQ) que se
dedica a pesquisas na area de comunicacgéo e educacédo. Formado em 2005, o grupo tem como objetivo
desenvolver projetos praticos e tedricos que supram as lacunas existentes nas areas da comunicacao e da
educacdo. Particularmente, implementar pesquisas que tenham como interface as varias midias e os usos
da linguagem e, por meio de reunides, participa¢cdes em congressos, eventos, realizacédo de atividades de
extensao como seminarios, palestras, oficinas, contribuir para a inovagéo e avanco do conhecimento

nessas areas de forma a integrar alunos e pesquisadores numa discussao interdisciplinar.

2.4.8. NECOMGRAF - Nucleo de Estudos de Comunicacgdo Gréfica; tem como objetivos; pesquisar 0os
fundamentos tedricos e praticos da comunicagéo visual no que tange a seus aspectos historicos,
trajetdrias, atualidade e perspectivas; a comunicagéo visual-grafica aplicada a publicidade, jornalismo e
afins; os desenvolvimentos técnicos e tecnoldgicos que influenciam no desenvolvimento das linguagens
aplicadas a comunicacao visual-grafica. Desenvolve projetos de pesquisa; configuragdo e oferta de cursos
e eventos de extensdo; publicacdes (com os resultados das investigacdes realizadas); a oferece apoio ao

ensino da graduacéo e pds-graduacao.

2.4.9. Ponto Pasta - Anuario de Criacédo Publicitaria: Atuante desde 2008, o Ponto Pasta realiza atividades
de integracao entre o mercado publicitario e o curso de Publicidade e Propaganda com a promocao
semanal de palestras, oficinas, andlise de cases e realizacao de briefings por parte dos alunos. O projeto
iniciou-se por iniciativa de estudantes do curso e segue sob coordenacéo docente ha quase uma década.
As atividades contemplam a maioria das areas da propaganda como criacao: (direcdo de arte e redacgéo),
planejamento, atendimento, producéo grafica, producéo audiovisual e midia digital. Um grupo de alunos do
ultimo ano é selecionado para realizar os eventos, a comunicacdo dessas atividades, redacao dos Jobs,
organizac¢do do julgamento, concepc¢éo e edi¢cdo do anuédrio impresso que é distribuido em todas as

agéncias locais, no estado do Paranéa e para as principais agéncias do pais.

3. Convénios Institucionais
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O curso de Publicidade e Propaganda da Universidade Federal do Parana, ao longo de sua historia,
sempre manteve convénios com diversas instituicdes brasileiras e estrangeiras de ensino. A seguir, 0s

convénios.

3.1. Universidade de Poitiers

O Departamento de Comunicac¢éo Social firmou desde 2009 dois convénios internacionais com instituicdes
francesas. O primeiro deles é o convénio com a Universidade de Poitiers, localizado na cidade-
universitaria de Poitiers, na Franca. Através desse convénio, o DECOM passou a integrar o conjunto de
instituicdes que contribuem de alguma forma para o Euromime - um master na area de Tecnologias
Educacionais. O Euromime, além do curso que seleciona anualmente alunos de todo o mundo, é o Unico
da rede Erasmus Mundus, cuja lingua oficial ndo e o inglés e sim o francés, o portugués e o espanhol. Por
meio desse convénio, o DECOM participa de uma pesquisa sobre uso de tecnologias nas escolas,

denominado Mimetec.

3.2. Universidade de Grenoble
O segundo convénio internacional do Departamento de Comunica¢ao Social foi firmado com a
Universidade de Grenoble, também na Francga, e prevé o intercambio de alunos e professores para

participar dos cursos de graduacao e pds-graduacdo em Comunica¢do nas duas instituicdes.

3.3. Universidade de Lyon Il

Desde 2013, o Departamento de Comunicacdo (DECOM) e o Programa de P6s-Graduacdo em
Comunicac¢éo (PPGCom) tém uma parceria internacional com a Université Lyon Il. O convénio prevé a
realizagcdo de intercadmbio de alunos e professores entre as duas instituicdes, bem como a realizacao de
semindrios, cursos e pesquisas conjuntas, permitindo a dupla diplomacé&o dos intercambistas, estagios
pés-doutorais para professores e organizagdo conjunta de publicagdes cientificas. Além da pesquisa ja em
andamento por professores e alunos de graduacgédo e de pos-graduacéo das duas institui¢cdes, foi iniciado
o intercambio de alunos e professores.

Durante o ano de 2013 foram feitas visitas matuas de professores das duas instituicdes em Curitiba e em
Lyon, o que resultou na formalizagdo de um Termo Aditivo Especifico para o Curso de Comunicacao
Social, ao Convénio ja firmado entre a UFPR e a Universidade de Lyon Il. Em 2014, as a¢6es comegaram
a ser implementadas por meio da realizagdo de dois seminarios académicos, um em Lyon no més de
junho, e outro em Foz de Iguagu, no més de setembro, nos quais foi sistematizado um projeto de pesquisa

conjunta,

3.4. Convénio de Maputo
O DECOM patrticipa, também, de um projeto de intercAmbio académico dentro do programa Associacao

das Universidades de Lingua Portuguesa (AULP). Este projeto propde por meio dos eixos educacional,
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comunicacional e energético uma pesquisa-a¢ao estratégica. Trata-se de uma experiéncia inovadora,
oportunizando o aperfeicoamento técnico, cientifico e metodolégico do grupo de Mogambique e uma
imersdo do grupo brasileiro na realidade da universidade, das comunidades escolares da cidade de
Maputo, e de forma paralela desenvolvendo a pesquisa cientifica e atuando no cotidiano dos cidadaos
mocgambicanos.

O trabalho reine UFPR, através do Programa de Pds-Graduagédo em Educacao (PPGE), do Departamento
de Comunica¢do (DECOM), do Programa de Pds-Graduagdo em Comunicacdo (PPGCom), do Ndcleo de
Comunicacdo e Educacao Popular (NCEP), do Programa de P4s-Graduacao em Meio Ambiente e
Desenvolvimento (Made) com o apoio da Catedra da Unesco para o Desenvolvimento Sustentavel no
Brasil e a Universidade Eduardo Mondlane, em Maputo, Mogambique. Propdem-se a integracdo entre os
dois paises através de projetos transdisciplinares envolvendo os seguintes eixos: a educac¢ao para

relagdes etnicorraciais, a educomunicacéo e a educacdo sustentavel para a questdo energética.

3.5. Convénio México

Desde 2014, estd em tramitacao a assinatura de convénios de cooperacédo entre a UFPR - DECOM e
PPGCom, com a Universidad Auténoma Metropolitana (UAM - México). A partir da primeira docente do
DECOM/UFPR ter realizado a pesquisa pds-doutoral na IES mexicana, a parceria prevé intercambio entre
professores e alunos, realizacdo de eventos em parceria, publicacfes e pesquisas conjuntas,
especialmente na &rea de Comunicacéo Politica com a integragdo entre os grupos Comunicacién Politica,
da UAM com o grupo Comunicac¢éo Eleitoral, do DECOM. O primeiro evento em parceria foi realizado em
2014, na UAM sede Cuajimalpar "I Seminario Internacional de Comunicacion Politica", cuja edicdo se

repetiu em 2015.

PRATICA COMO COMPONENTE CURRICULAR

SISTEMA DE ACOMPANHAMENTO E AVALIAGAO DO PROJETO DO CURSO

O sistema de acompanhamento e avaliacdo do Projeto Pedagogico do Curso de Publicidade e
Propaganda, a cargo do Colegiado de Curso e do Nucleo Docente Estruturante, esta direcionado ao
desenvolvimento institucionalizado de processo continuo, sistematico, flexivel, aberto e de carater
formativo. O processo avaliativo do curso integra o contexto da avaliacéo institucional da Universidade
Federal do Parand, promovido pela Comissao Propria de Avaliagédo - CPA da UFPR.

A avaliagéo do projeto do curso, em consonancia com os demais cursos ofertados no Campus Cabral,
leva em consideracdo a dimenséo de globalidade, possibilitando uma visdo abrangente da interacéo entre
as propostas pedagdgicas dos cursos. Também sédo considerados os aspectos que envolvem a
multidisciplinaridade, o desenvolvimento de atividades académicas integradas e o estabelecimento
conjunto de alternativas para problemas detectados e desafios comuns a serem enfrentados.

Este processo avaliativo, aliado as avaliagBes externas advindas do plano federal, envolve docentes,
servidores, alunos, gestores e egressos, tendo como nucleo gerador a reflexdo sobre a proposta curricular
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e sua implementacéo. As varidveis avaliadas no ambito do curso englobam, entre outros itens, a gestao
académica e administrativa do curso, o desempenho dos corpos docente e técnico administrativo, a
infraestrutura em todas as instancias, as politicas institucionais de ensino, pesquisa e extensao e de apoio
estudantil.

A metodologia prevé etapas de sensibiliza¢do e motivagdo por meio de seminarios, o levantamento de
dados e informacdes, a aplicacdo de instrumentos, a coleta de depoimentos e outros elementos que
possam contribuir para o desenvolvimento do processo avaliativo, conduzindo ao diagndstico, analise e
reflexdo, e tomada de deciséo.

A avaliacdo permanente do Projeto Pedagdgico do Curso de Publicidade e Propaganda da Universidade
Federal do Parand, a ser implementada a partir dessa proposta, é fundamental para aferir o curriculo
proposto para o curso. Ela atendera a necessidade do monitoramento continuado do conjunto das
atividades didatico-pedagdgicas, no intento de prescrever possiveis altera¢des ou corre¢des que venham
aperfeicod-lo. A meta é buscar o aprimoramento das disciplinas, de seus conteddos e metodologias, das
técnicas de transmissao de conhecimento e, por consequéncia, do conjunto do curso voltado para o fazer
profissional publicitario.

Os mecanismos de avaliacao utilizados comportardo a avaliacdo institucional e a avaliagcdo do
desempenho académico - que abrange os conhecimentos, habilidades e atitudes alcancadas pelo aluno,
viabilizando uma andlise diagnostica das a¢des formativas no decurso do processo de implantacdo do
projeto pedagdgico. As avaliagdes sisteméticas deverdo denotar se as atividades académicas estéo
adequadas a contemporaneidade do campo comunicacional e se contribuem para a formacéo do perfil
profissional buscado. Nesse contexto, sera possivel avaliar também se as disciplinas e demais atividades

correlatas estdo seguindo o planejamento e a orienta¢@o do projeto pedagdgico proposto.

Comisséo de Avaliagdo Interna e Externa

A Comisséo de Avaliacéo do Curso foi instalada por portaria 008/2014 - Prograd/UFPR, no inicio de 2014.
E composta pelo coordenador de curso de Comunicag&o Social, pelos professores representantes dos
Nucleos Docentes

Estruturantes de Publicidade e Propaganda, de Rela¢cdes Publicas, de Jornalismo, por V dois
representantes discentes, uma servidora técnica, pela presidente da Comissao Propria de Avaliacéo da
UFPR, e por dois servidores técnicos da Prograd, responsavel pelo sistema de avaliagdo de cursos e
disciplinas da UFPR.

No primeiro semestre de 2014, a comissdo seguiu a seguinte agenda: definicdo de diretrizes e elaboracao
de cronograma; planejamento de campanha de comunicacdo, com acdo de comunicac¢ao interna,
publicitaria e jornalistica, para divulgacéo dos sistemas de avaliagdo da UFPR; apresentacdo do modelo
de avaliacdo de disciplinas pela Prograd, com a inclusdo da avaliacdo dos laboratérios de ensino,
conforme demanda do curso de Comunicacao; discussdo do modelo de pesquisa de percepc¢éo de

mercado; apresentacdo e discussao do modelo de pesquisa de egressos e de produtividade dos
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professores; e discusséo de modelo de avaliagdo com métodos qualitativos.

As avaliag8es realizadas pela Comissao Prépria de Avaliacdo - CPA e pela Pro-Reitoria de Graduacdao -
PROGRAD- tém o0 apoio, na area de Comunicacao, dos alunos e professores do curso, que elaboraram
duas campanhas publicitarias e a¢cdes de comunicac¢éo direta. A comissdo, no momento, trabalha na
elaboracdo da metodologia de pesquisa de percep¢do de mercado e pesquisa de egressos.

Outra forma de avaliacdo serd a consulta aos egressos do curso, podendo, inclusive, estabelecer uma
comissdo de alunos formados para estreitar ainda mais a aproximagdo com propostas inovadoras
oriundas do mercado de trabalho.

O roteiro proposto pelo Inep/MEC para a avaliacdo das condi¢des do ensino sera um modelo nas
avaliacbes do curso. Este roteiro integra procedimentos de avaliagdo e supervisao a serem implementados
pela UFPR, em atendimento ao artigo 9°, inciso IX, da Lei n.° 9.394/96 - Lei de Diretrizes e Bases da
Educacéo Nacional.

A avaliacdo em questdo contempla os seguintes topicos:

*Organizacao didatico-pedagodgica (administragdo académica, projeto do curso, atividades
académicas articuladas ao ensino de graduagéo);

«Corpo docente (formacao académica e profissional, condi¢cdes de trabalho, atuagdo e desempenho
académico e profissional);

eInfraestrutura (instalagdes gerais, biblioteca, instalacdes e laboratdrios especificos);

*Avaliacdo do desempenho discente nas disciplinas, seguindo as normas em vigor;

Avaliacdo do desempenho docente feito pelos alunos ou disciplinas, fazendo uso de formulario
préprio e de acordo com o processo de avaliagdo institucional;

Avaliacao do curso pela sociedade por meio da agdo-intervencéo docente e discente, expressa ha
producdo cientifica e nas atividades concretizadas no &mbito da extensao universitaria em parceria
com a sociedade paranaense e estagios curriculares.

Analisando todo esse conjunto de elementos didaticos, humanos e de recursos materiais, o curso de
Publicidade e Propaganda da Universidade Federal do Paran& podera ser aperfeicoado para alcancar os
padrdes de exceléncia educacional objetivados e, consequentemente, da melhor formagéo académica dos

futuros profissionais da area.

SISTEMA DE AVALIAGAO DO PROCESSO DE ENSINO E APRENDIZAGEM

A avaliacdo das atividades didaticas do Curso de Publicidade e Propaganda segue as normas vigentes na
UFPR. A aprovacao em disciplina dependera do resultado das avaliacdes realizadas ao longo do periodo
letivo, segundo o plano de ensino divulgado aos alunos no inicio do periodo letivo, sendo o resultado
global expresso de zero a cem. Toda disciplina deverda ter, no minimo, duas avaliagdes formais por
semestre, sendo pelo menos uma escrita, devendo, em caso de avaliagcbes orais e/ou praticas, ser
constituida banca de, no minimo, dois professores da mesma area ou area conexa.

O académico sera aprovado quando alcancar, no total do periodo letivo, frequéncia minima de 75% da

carga horaria inerente a disciplina e obtiver, no minimo, grau numérico 70 de média aritmética no conjunto
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de provas e outras tarefas realizadas pela disciplina.

O estudante que nédo obtiver a média prevista de 70 devera prestar exame final, desde que alcance a
frequéncia minima exigida de 75% e média néo inferior a 40. No exame final sera aprovado na disciplina
aquele que obtiver grau numérico igual ou superior a 50 na média aritmética entre o grau do exame final e
a média do conjunto das avalia¢des realizadas

No Trabalho de Concluséo de Curso (dividido em duas modalidades:

Modalidade | - Producéo Cientifica em Publicidade e Propaganda; e

Modalidade Il - Projeto Experimental em Publicidade e Propaganda) a avaliacdo obedecera as condi¢bes
previstas respectivamente em seus Regimentos especificos (localizados no Anexo | deste PPC).

Nas disciplinas cujo Plano de Ensino preveja que a sua avaliagao resulte exclusivamente da producgéo de
projeto(s) pelo(s) aluno(s), seréo condicdes de avaliagéo.

I. Desenvolver as atividades exigidas e definidas no Plano de Ensino da disciplina.

II. Alcancgar o limite minimo de frequéncia previsto no Plano de Ensino da disciplina, desde que acima de
75%.

[ll. Obter, no minimo, grau numérico 50 de média aritmética, na escala de zero a cem, na avaliagdo do
Projeto, incluida a defesa publica, quando exigida.

N&o cabera, nestas disciplinas, exame final ou a segunda avaliacéo final.

E assegurado ao estudante o direito & revisio do resultado das avaliagdes escritas bem como a segunda
chamada ao que ndo tenha comparecido a avaliacdo do rendimento escolar, desde que enquadrado nos
requisitos descritos Resolucéo n.° 37/97 do Conselho de Ensino, Pesquisa e Extensdo da UFPR (CEPE),
exceto avaliagcéo final. Nao cabe avaliacdo final em disciplinas ministradas em periodo especial, nem

tampouco em disciplinas de Trabalho de Concluséo de Curso.

FUNDAMENTAGAO TEORICA DOS TEMAS TRANSVERSAIS
ESPECIFICAGCAO EAD

ORIENTAGAO ACADEMICA
O objetivo geral do Projeto de Orientagdo Académica do Curso de Publicidade e Propaganda é a
promoc¢éo da melhoria do desempenho académico de seus discentes mediante o acompanhamento e

orientagéo por parte de todos os docentes do curso. O projeto acha-se descrito no Anexo lIl.

ATIVIDADES COMPLEMENTARES

As atividades complementares, assim denominadas pelo Conselho Nacional de Educacao, séo
regulamentadas na Universidade Federal do Parana pela Resolugao n® 70/04-CEPE com a denominacao
de Atividades Formativas, definindo-as como "atividades complementares em relagao ao eixo fundamental
do curriculo, objetivando sua flexibilizagdo". Devem contemplar a articulagédo entre o ensino, pesquisa e

extenséo, assegurando seu carater interdisciplinar em relacdo as diversas areas do conhecimento,
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respeitando, no entanto, o Projeto Pedagdgico de cada Curso.
A carga horaria das atividades formativas do Curso de Publicidade e Propaganda sera de 390 horas e a
normatizacao especifica de sua validacdo sera fixada pelo Colegiado do Curso, o qual validara as
atividades apresentadas pelos discentes mediante tabela de convergéncia de horas estruturada segundo o
rol de atividades estabelecido pela Resolugdo n® 70/04-CEPE em seu artigo 4°. Este rol poderd ser
completado por outras atividades que o Colegiado de Curso vier a aprovar.
As Atividades Formativas serao distribuidas pelos seguintes grupos, sem prejuizo de outros que venham a
ser formados:
1. Atividades de ensino (monitoria, PET, disciplinas eletivas, oficinas didaticas, educacéo a
distancia, projetos vinculados a licenciatura, e outras).
2. Atividades de pesquisa e inovacao (projetos de pesquisa, inicia¢ao cientifica, produtos, e outras).
3. Atividades de extensao e cultura (projetos e cursos de extensao e cultura, a¢des de voluntariado,
participacdo em programas e projetos institucionais, e outras).
4. Atividades voltadas a profissionalizacéo (estadgios néo obrigatdrios, participacdo em Empresa
Junior reconhecida formalmente como tal pela UFPR e outras).
5. Atividades de representagédo (membro de comissédo, representacéo académica em conselhos, e
outras).
6. Eventos académico-cientificos (seminarios, jornadas, congressos, simpésios e outros).
Para integralizacdo das horas de Atividades Formativas o estudante devera apresentar atividades em,
pelo menos, trés grupos dos grupos estabelecidos.
O curso de Publicidade e Propaganda da UFPR esta formatado de modo a se compor por disciplinas
tipicas e tradicionais do ambiente de sala de aula, juntamente com disciplinas praticas laboratoriais,
conforme o padrdo de turma/docente/horas-aula semanais, e ainda por atividades complementares as
guais séo atribuidas horas para efeito de integralizagdo do curso por parte do estudante.
As atividades complementares podem englobar, entre outras, as que seguem: disciplinas eletivas além
das previstas na grade curricular, programas especiais de capacitacdo do estudante; atividades de
monitoria; outras atividades laboratoriais além das ja previstas na grade de disciplinas; atividades de
extensdo e/ou pesquisa; atividades de bolsa trabalho, bolsas permanéncia, estagio ndo obrigatério, etc.
As Atividades Formativas Complementares seguem as normas estabelecidas no regimento, acessivel no

Anexo | desse PPC.

ESTAGIO CURRICULAR

O estagio, conceituado como elemento curricular de carater formador e como um ato educativo
Supervisionado previsto para o Curso de Publicidade e Propaganda, esta regulamentado em consonancia
com a definicdo do perfil do profissional egresso, bem como com os objetivos para a sua formacéo.

O Projeto Pedagoégico do Curso de Publicidade e Propaganda prevé a realizagdo de estagio apenas na

modalidade néo obrigatorio.
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A despeito da Resolugdo n° 46/10-CEPE/UFPR, o PARECER CNE/CES-492/2001, publicado no Diério
Oficial da Unido de 9/7/2001, Sec¢éo 1e, p 50, no que tange as diretrizes Curriculares da area de
Comunicacéo Social e suas habilitacdes, nas quais se baseou o grupo de trabalho que desenvolveu este
PPC, ndo h4 a definicdo de obrigatoriedade de realizacdo de estigio. Sendo assim, os docentes
responsaveis por esta proposta optaram por deixa-lo como de carater Nao Obrigatério, facultando ao
estudante do curso a escolha por sua realizagdo ou pelo desenvolvimento de atividades que julgue
pertinentes a sua formac¢éo, a sua formacao, conforme regulamentagcédo das Atividades Formativas
Complementares, que engloba o aproveitamento das atividades de estagio profissionalizante. Das 390 h
de Atividade Formativa Complementar, e possivel abater até 200 horas no estagio, conforme
regulamentacéo especifica das Atividades Formativas Complementares (anexo |) e dos Estagios (anexo
.

O objetivo do estagio ndo obrigatério é de viabilizar ao estudante o aprimoramento técnico-cientifico na
formacgéo do profissional, mediante a andlise e a solugdo de problemas concretos em condic¢des reais de
trabalho, por intermédio de situacdes relacionadas a natureza e especificidade do curso e da aplicagéo
dos conhecimentos tedricos e praticos adquiridos nas diversas disciplinas previstas no PPC.
Entende-se como estagio ndo obrigatério, especificamente, os estudos e praticas supervisionadas em
atividades externas a instituicdo, ou em unidades da UFPR em que se caracterize a producao publicitaria.
Difere, portanto, dos demais instrumentos para relacionamento do estudante com as realidades sociais,
econdmicas e culturais, bem como daqueles de iniciacdo a pesquisa e ao ensino.

Os estudantes de graduacdo do curso de Publicidade e Propaganda poderao realizar estagio néao
obrigatoério de interesse curricular que se configura como uma atividade complementar académica.
As atividades realizadas como estagio ndo-obrigatério deverao estar de acordo com o contexto basico da
profissdo, capacitando o estudante para o desenvolvimento e aplicacdo dos conhecimentos académicos
de forma a constituir um exercicio aplicado para sua profissionalizacéo.

O Regulamento do Estagio consta no Anexo Il deste PPC, pelo qual sdo estabelecidas as normas para a

sua realizacdo na modalidade prevista.

TRABALHO DE CONCLUSAO

No Trabalho de Conclusédo de Curso (TCC) deve ser demonstrada a aplicacdo dos conhecimentos
adquiridos durante a formagédo académica, de maneira concreta através da elaboracao de projetos
especificos desenvolvidos de forma a evidenciar capacidade criadora, organizacao, conhecimento e
emprego de metodologia cientifica, de técnicas e materiais, dominio das formas de investigacao
bibliografica e de documentagéo, pesquisa de campo, redacgéo e apresentacgéo final adequada do projeto.
O Trabalho de Concluséo de Curso serve para avaliar de forma pratica se o estudante, uma vez formado,
tem condi¢des de ingressar no mercado de trabalho, e ainda apresenta condi¢g8es de realizar reflexo
tedrica e/ou critica da atividade profissional. Para alcancar tal finalidade, o Trabalho de Concluséo de
Curso divide-se em duas modalidades, a saber: Modalidade | - Producéo Cientifica em Publicidade e

Propaganda (com carga horaria de 180 h); e Modalidade Il - Projeto Experimental em Publicidade e
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Propaganda (com carga horaria de 180 h). As duas modalidades obrigatdrias de TCC (totalizando 360 h)
sdo regulamentadas por Regulamentos préprios e especificos, localizados no Anexo | deste PPC, pelos
guais sado estabelecidas as normas para orientacdo e elaboracdo do trabalho, bem como para

apresentacdo, defesa e avaliagao.

EXTENSAO
As atividades de pesquisa e extensdo estdo incluidas no curso de Publicidade e Propaganda como
fundamentais a formacao profissional do egresso. A concepcéo e efetivacdo dos projetos de pesquisa e
extensdo seguem as determinacfes especificadas em resolucdes e demais instrumentos normativos da
UFPR.
Existe a necessidade crescente de incentivar a participacéo discente em projetos de pesquisa e acdes de
desenvolvimento tecnoldgico, buscando bolsas de iniciagdo cientifica e outras existentes na universidade.
A aprendizagem em pesquisa é um referencial para o aluno e para o fortalecimento do préprio programa
de pés-graduagdo em Comunicacdo (PPGCom) oferecido pelo Departamento. Como resultado da
integracdo entre a graduacdo e o PPGCom, vé-se franqueada a participagdo dos discentes em projetos de
pesquisa, na iniciacdo Cientifica, eventos e também a participacdo dos pesquisadores do PPGCom em
atividades formativas na graduacdo, como o oferecimento de oficinas, acompanhamento de redacéo
cientifica e promogéo de eventos.
Atualmente, o curso mantém os seguintes projetos de ensino de extensao :
1. O Nucleo de Comunicacédo e Educacédo Popular (NCEP) foi criado como projeto de extensao em
fevereiro de 2003, por iniciativa dos alunos de Comunicac¢do Social da Universidade Federal do
Parana que buscavam inser¢cdo do comunicador social nos movimentos sociais e populares. O
NCEP possui trés linhas de atuacéo: a de educacao para os meios, realizada em escolas publicas
de ensino médio e fundamental; a de assessoria para elaboracdo de programas ou produtos que
envolvam o conhecimento especifico da area de comunicagéo, como a producéo de programas
de radio e TV e elaboragéo de informativos impressos e online; e finalmente, uma terceira que é a
de pesquisa e incentivo a discusséo interna (para alunos do curso) e externa (para a comunidade)
do papel e do sentido social dos meios de comunicacdo na atualidade e sua relacdo com o
exercicio da cidadania.
2. Acervo audiovisual Arte em Video: A proposta do Projeto de Extenséo - Ampliacéo e Difusédo do
Acervo Audiovisual Arte em Video na UFPR - é de geracéo de acervo em video na area de Artes
Visuais e se realiza de forma interdepartamental, entre os Departamentos de Comunicac¢ao Social
(DECOM) e o Departamento de Artes (Deartes), Como foco do projeto estédo a producgéo e o
registro em video de eventos como palestras, mesas-redondas, debates, exposic¢oes, visita a
ateliés, acdes poéticas e outras atividades relacionadas a pesquisa e ao trabalho na area de Artes
Visuais. Por meio dos materiais produzidos no Projeto, pretende-se incentivar a compreenséo da
producéo artistica contemporanea; fornecer material de apoio e de pesquisa as atividades

didatico-pedagégicas na UFPR; maximizar os resultados dos eventos, permitindo que seus
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contelidos sejam vistos vérias vezes e segundo diversas formas de utilizagdo como material de
apolo pedagdgico, consulta in loco ao acervo e exibi¢cdo de algumas producdes na UFPR.
Atualmente, o projeto conta com mais de cem produc¢des em acervo.

3. Prattica - Agéncia Experimental de Rela¢des Publicas é um local de pesquisa e extenséo e seu
principal objetivo é proporcionar aos estudantes de Jornalismo, Rela¢bes Publicas e Publicidade e
Propaganda o desenvolvimento pratico daquilo que é apreendido em sala de aula. A agéncia atua
em parceria com o Departamento de Comunicacéo, desenvolvendo atividades de pesquisas,
mapeamento de publicos, planos de comunicacéo e organizacdo de eventos, tornando-se assim
referéncia na prestacao de tais servigos. Na condicdo de agéncia experimental, a Prattica ndo
visa obtencao de lucro, sendo a UFPR sua principal beneficiada. Seus projetos prioritarios devem
atender em primeira instancia a prépria universidade, podendo também atender clientes externos.
O principal objetivo é dar subsidios para que os alunos desenvolvam atividades pertinentes a
atividade de Relacado Publicas e suas interfaces, assegurando a relacéo teoria e pratica.

4. Projeto de Extensédo: Midia, Espaco Publico e Educacao: O projeto visa estabelecer uma relagao
entre temas e perspectivas colocados em circula¢éo no espago publico, através das midias, e 0s
contetidos ministrados nas disciplinas dos ensinos médio e fundamental. A atividade, no ambito
do projeto, consiste em levantar sistematicamente esses elementos em circulagdo na midia,
identificando o teor de sua recepcéo pelo publico, e discutir de que modo eles podem ser
inseridos entre os topicos veiculados nas disciplinas escolares. O objetivo é recuperar, no ambito
do ensino, uma nocao de constituicdo do cidaddo a partir de seu interesse nos acontecimentos do
ambiente em que ele vive. Esse trabalho é conduzido através de reunides regulares, realizadas
duas vezes por més, da qual participam professores da rede publica, dos sistemas estadual e
municipal de ensino, e estudantes da UFPR de diversos cursos, como Letras, Jornalismo,

RelagBes Publicas, Publicidade e Propaganda. www.deixis.org

MATRIZ CURRICULAR

1. Incluséo do tema Educacéo Etnico-Racial

As Instituic6es de Ensino Superior incluirdo nos contetdos de disciplinas e atividades curriculares dos
cursos que ministram: a Educacdo das Relacdes Etnico - Raciais, Ensino de Historia e Cultura Afro-
Brasileira e Africana e o Estudo da Histdria e Cultura Indigenas - Lei Federal 10.639/2003 e Lei n°®
11.645/2008.

Para ampliar o debate sobre as questdes étnico-raciais, o curso de Publicidade e Propaganda da
Universidade Federal do Parana oferece disciplinas optativas e materiais para insercao nas demais
disciplinas que compdem a grade curricular. Para além de cumprir as Leis 10.639 e a 11.645 (e todas as
demais que trabalham as questfes afirmativas e formas de combater a intolerancia) o debate sobre as
questdes étnico-raciais no curriculo do curso contribui para dar mais espago para a discussao de temas
gue ainda tém pouco espa¢o hos meios de comunicagéo e quando aparecem, geralmente colaboram para

ampliar o preconceito, o0 racismo, 0 sexismo, a homofobia, a xenofobia e outras praticas de intolerancia.
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E obrigac&o do curso de Publicidade e Propaganda formar profissionais que serdo capazes de trabalhar
de maneira responsavel questdes como a diversidade. Para tanto, é necessario inserir conteados que
tratem do tema no universo de aprendizado dos estudantes.

A oferta da disciplina optativa (Comunicac¢éo e Diversidade, 30h), portanto, deve vir acompanhada da
realizac@o de debates sobre textos e temas que serdo apresentados em reunides de professores e que
contribuir@o para a ampliagédo da inser¢do do tema nos conteldos de todas as disciplinas do curso. Para
viabilizar a oferta de disciplina com essa proposta, poderéo ser buscados entendimentos com o Nucleo de
Estudos AfroBrasileiros (Neab-UFPR), bem como com departamentos que tenham pesquisas e atividades
sobre diversidade sociocultural. O mesmo vale para a disciplina optativa "Topicos Especiais em Teoria do
Conhecimento - Meios de Comunicacéo e Continente Africano: Esquecimento e Negac&o" (60 horas).

A coordenacéo do curso incentiva o debate sobre esse tema em projetos de Trabalho de Concluséo de
Curso (TCC), bem como projetos de pesquisa ou iniciacdo cientifica e de extensdo universitaria. Além
disso, a oferta da disciplina "Antropologia: comunicac¢ao e cultura", mantém em sua ementa a proposta de
abordagens das questdes étnico-raciais. Tais questdes também sdo propostas, como tema de abordagem,
as disciplinas como Producédo Cientifica em Publicidade e Propaganda | e Il, Produ¢éo Inovadora em

Comunicacéo (Pic), e por meio das disciplinas Planejamento e Pratica em Publicidade e Propaganda | e II.

1.1. Incluséo do tema Direitos Humanos
A tematica transversal referente aos Direitos Humanos esta contemplada na disciplina obrigatéria

"Comunicacdo e Cidadania", que contém em sua ementa especificacao para tal abordagem.

1.2. Ensino a Distancia

Conforme a Resolugédo N° 72/10-Cepe os cursos de graduacdo da UFPR podem oferecer disciplinas
parciais ou integrais a distancia. O Curso de Publicidade e Propaganda da UFPR, atendendo essa
Resolucao, bem como as resolucdes 08/03, a 28/08 e a 83/08, ofertara disciplinas totalmente a distancia
(Oficina de Redacgéo, 60h), preferencialmente utilizando a plataforma Moodle mantida pela universidade.
Também poderao ser ofertadas disciplinas com até 20% das atividades realizadas a distancia.

As disciplinas oferecidas integral ou parcialmente a distancia ndo poderdo ultrapassar 20% da carga
horaria total do curso. As atividades a disténcia do curso de Publicidade e Propaganda estarao alinhadas
com os objetivos gerais da educacéo a distancia que a UFPR preconiza, quais sejam:

1. Propiciar conhecimentos, habilidades e atitudes ao maior nimero de pessoas que desejam
estudar ou se atualizar, independente de tempo e espago, tornando desta forma mais
democrético o acesso a uma educacao de qualidade;

2. Oferecer um ensino que assegure uma educacao permanente e continuada, possibilitando uma

visdo abrangente de mundo centrado nos processos de aprendizagem do aluno.
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Assim, fica instituido que todas as ofertas de disciplinas a distancia deverdo observar o descrito na
resolucdo 72/10 do Conselho de Ensino e Pesquisa da UFPR que prevé no seu artigo 5.°:
As propostas das disciplinas a serem ofertadas integral ou parcialmente a distancia deverdo conter, além
dos elementos previstos no art. 80, inciso Il, da Resolu¢éo n° 30/90-Cepe, métodos e préticas de ensino-
aprendizagem que incorporem a utilizacé@o integrada de tecnologias de informacao e comunicacao para a
realizacao dos objetivos pedagdgicos, bem como prever atividades de tutoria e avaliagdes presenciais,
contemplando os seguintes itens:
| - Identifica¢do da disciplina;
Il - Justificativa para oferta da disciplina integral ou parcialmente a distancia;
[l - Objetivo geral e objetivo especifico;
IV - Unidades de contetdo que serdo abordadas integralmente a distdncia ou que serdo abordadas de
forma duo-modal, ou seja, as unidades que serdo abordadas na modalidade a distancia e as que serao
abordadas na modalidade presencial;
V - Procedimentos didaticos para o desenvolvimento da disciplina a distédncia ou de forma duo-modal,
incluindo:
*Sistema de comunicagéo;
*Modelo de tutoria a distancia e presencial;
*Material didatico especifico;
eInfraestrutura de suporte tecnolégico, cientifico e instrumental a disciplina;
*Previséo de periodo de ambientacao dos recursos tecnoldgicos a serem utilizados pelos discentes;
eldentificagdo do controle de frequéncia das atividades presenciais.
VI - Formas de avaliacéo, incluindo critérios de avaliacdo e previsédo de avalia¢des presenciais;
VII - Bibliografia basica e complementar;
VIII - Professor ou professores responsaveis.
Todas as atividades a distancia deverao ser discutidas no colegiado do curso, ficando a Coordenacgéo do
Curso responséavel pela observacéo do percentual maximo de 20% da carga horéria total para esse tipo de

modalidade.

1.3. Libras

Em atendimento ao Decreto 5626 de 22/12/2005 da Presidéncia da Republica e conforme a Resolucao
18/2009-Prograd, os cursos de graduacao da UFPR devem oferecer Libras em suas respectivas
organizagdes curriculares. Este Projeto Pedagdgico prevé, atendendo & Resolugéo n° 60/00, o apoio do
Departamento de Teoria e Fundamentos da Educac¢éo para que seus alunos possam cursar Libras como

disciplina optativa.

2. ORGANIZACAO CURRICULAR
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A ideia basica que fundamenta a proposta curricular para o curso de Publicidade e Propaganda se vincula
a uma caracteristica de modernidade de conceitos e equilibrio entre suas partes constitutivas.

Em funcéo disso, foi estabelecido um leque e uma sequéncia de disciplinas para atender adequadamente
ao perfil do egresso do curso, e que ao mesmo tempo permita flexibilidade ao curriculo, dentro daquilo que
preconizam a Lei de Diretrizes e Bases (LDB) e as diretrizes curriculares do Ministério da Educacéo, por

meio da oferta de disciplinas optativas.

2.1. Coeréncia do Curriculo com o Perfil do Egresso desejado

Perfil desejado do egresso Disciplina que atende o perfil

Fundamentos de Comunicagao Sonora;
Fundamentos de Fotografia;

Fundamentos de Comunicacao Audiovisual;
Fundamentos de Comunicacéo Visual;
Producdo Digital;

Producéo Grafica;

Histéria da Arte;

1. Conhecer e aplicar linguagens, técnicas,
tecnologias e conceitos necessarios para a
proposicdo e execuc¢do de solugdes de
comunicacao eficazes para objetivos de mercado,
de negécios e institucionais.

Comunicagéo e Tecnologia.

2. Compreender os processos de planejamento,
criacdo, producao, difusdo e gestao da
comunicacao publicitaria e institucional, e sua
integracdo por meio de acdes estratégicas de
comunicacdo de marketing.

Comunicacéo, Publicidade e Mercado;
Introducdo ao Marketing Inovagéo Digital;
Marketing Politico;

Planejamento de Marketing;
Planejamento em Comunicacéo.

3. Possuir uma visao critica, ética, politica, cidada e
ambiental que reflita na producdo de conhecimentos
€ processos comunicacionais de relevancia
mercadologica, cientifica, social e cultural, ao
consolidar sua natureza inovadora e
empreendedora.

Teorias da Comunicacao I;
Antropologia: comunicacéo e cultura;
Teorias da Comunicacao |Il.

4. Considerar a diversidade e o pluralismo nas
relacdes interpessoais no trabalho em equipe, bem
como estar ciente do seu papel na cultura, na
sociedade e nas organizacgdes.

Comunicacéo e Linguagem;
Gestao de Negocios em Comunicacao.

Producéo Inovadora em Comunicacéo |;

5. Prospectar e organizar informacdes e
diagnosticar a situacdo dos assessorados
(organizacgbes publicas ou privadas, profissionais).

Producgéo Inovadora em Comunicagéo ll;
Producéo Inovadora em Comunicagao lII;
Planejamento e Pratica em Publicidade I;
Planejamento e Pratica em Publicidade II.
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Psicologia do Consumidor;
Pesquisa de Mercado;

6. Assimilar e utilizar conceitos e teorias em Pesquisa em Comunicacéo I;
andlises criticas da realidade (pesquisa de mercado, |Pesquisa em Comunicacao lI;
comportamento e tendéncias). Pesquisa Cientifica em Publicidade;

Producéo Cientifica em Publicidade I;
Producéo Cientifica em Publicidade II.

Leituras em Filosofia;

Leituras em Sociologia;

Ciéncias Sociais e Comunicacdo; Oficina de
Redacéo.

7. Conectar pensamentos, associar ideias,
discursos e imagens para producdo de novas
relacdes simbdlicas.

Assessoria de Comunicacdo; Producao Inovadora
em Comunicagéo 1V;

Midia;

Producgéo Inovadora em Comunicagao V;
Producédo Inovadora em Comunicacgéo VI;
Promogéo e Merchandising.

8. Definir objetivos e estratégias de comunicagéo
como solugdes para problemas de mercado e
institucionais dos anunciantes, especialmente por
meio da criacdo de campanhas de comunicagéo
para diferentes segmentos de mercado.

Fotografia Publicitaria;
Criag&o Publicitaria;
9. Experimentar e inovar as linguagens utilizadas Redacao Publicitaria [;

nos processos de comunicagao publicitaria e Programacao Visual I;

institucional, nas dimensdes de criacdo, de Redacao Publicitaria Il;

producéo, de interpretacdo e da técnica. Programacéao Visual Il;
Producéo Publicitaria Sonora; Produgéo Publicitaria
Audiovisual.

10. Identificar e analisar as rapidas mudancas Histéria Contemporéanea;

econdmicas e sociais em escala global e nacional |Economia Politica da Comunicagéo;

gue influem no ambiente empresarial. Histéria da Comunicacéo.

Comunicacéo e Cidadania;

Etica e Legislacdo em Publicidade e Propaganda;
Comunicacéo e Educacéo;

Comunicacdo e Politica.

11. Identificar a responsabilidade social da
profissdo, mantendo 0s compromissos éticos
estabelecidos.

As disciplinas, em seu conjunto, estéo dispostas de modo a relacionar conteldos formativos teéricos e
aplicados da parte mais geral do curso para sua parte especifica. Assim, a concepc¢ao curricular visa
orientar as formacfes para atuacdo profissional de mercado e da producdo de conhecimento para
compreensao de fenbmenos da comunicacéo referentes as manifestacées do sistema publicitario em suas
mediac¢des culturais e de sua midiatizacdo nas sociedades de consumo. A orienta¢do curricular também
considerou a diversidade cultural, social, econémica étnica do contexto brasileiro e regional.

Por conseguinte, enxergando o curriculo como algo amplo, que considera os objetivos de formacéo do

sujeito publicitario, as caracteristicas especificas do campo de formacao e suas relagcdes com outros
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campos, a linguagem, a comunicac¢éo, a cultura e o consumo foram tomados como nortes para a

composicao curricular do curso de Publicidade e Propaganda.

2.2. Reconhecimento da Formagdao Prévia

Uma das inovacdes curriculares € a incorporacéo, de maneira sélida e consistente, da formacao prévia do
estudante. Isso se materializa em disciplinas como Oficina de Redacéo, cuja exigéncia fundamental é o
dominio da norma padréo culta do portugués na elaboracao de textos. O curso devera se valer do artigo
15 da resolucdo 92/13-Cepe e aplicar, nesta disciplina, o principio do adiantamento de conhecimento,
consignando ao estudante que ja tenha um bom dominio da escrita a disciplina sem que seja preciso
cursé-la.

De forma diferente, mas adotando o mesmo principio, serdo as disciplinas de Leituras em Filosofia e
Leituras em Sociologia. Neste caso, hd mudanca na forma de ministrar as disciplinas, na integracdo com o
curso e na elaboragdo do contetdo. A disciplina passa a ser ministrada por professores do Decom de
forma mais integrada as outras disciplinas do curso. Assim, seu programa sera elaborado levando em
conta dois aspectos; primeiro, os conhecimentos que sdo fundamentais para as outras disciplinas;
segundo, os conhecimentos na area que os estudantes ja adquiriram no ensino médio.

Neste segundo aspecto, a mudanca visa reconhecer e incorporar a inclusdo das disciplinas de sociologia e
de filosofia no ensino médio. Ou seja, reconhecer que, nestas areas, os estudantes ja chegam ao curso
com algum grau de conhecimento. Os primeiros encontros com a turma deverao servir para perceber o
grau de conhecimento dos académicos e o que lhes falta para acompanharem adequadamente as outras
disciplinas do curso. Passada esta fase inicial, cabera ao professor atuar como um tutor, direcionar leituras

e medir a aquisicao de conhecimentos nestas areas, sendo mais parceiro do que mestre dos estudantes.

2.3. Projetos Integradores para a Producédo inovadora em Comunicacgéo (PIC)

A disciplina de Producao Inovadora em Comunicacao (PIC) esta distribuida ao longo da graduacéo, do
primeiro ao sexto semestre. Ou seja, h4 a disciplina Producéo Inovadora em Comunicacéo I, II, lll, IV, V e
VI, que possui caracteristicas proprias, pois demanda que o estudante, com orientacdo docente, elabore e
leve a termo projetos inovadores. A disciplina nao é ofertada no ultimo ano de curso (sétimo e oitavo
semestre) em funcao da realizacdo do Trabalho de Conclusé@o de Curso nesse periodo. A dindmica da
disciplina sera de aula presencial, com a maior parte do tempo destinado para desenvolver efetivamente a
producéo inovadora, com tutoria do professor (em sala de aula e em laborat6rio, no horario das aulas).

A disciplina Producao Inovadora em Comunicac¢éo reflete um novo modelo de arranjo disciplinar, em que
ela fica responsavel por capitanear as disciplinas de contetudos afins ofertadas no mesmo semestre,
arquitetando um projeto integrador. A articulacao entre areas cognitivas se concretiza, na préatica, no
desenho do conjunto de disciplinas lecionadas em cada semestre, pois em todos eles existem disciplinas
gue se aproximam por afinidade de conteldo. Essa integracéo € indispensavel para o processo de ensino-

aprendizagem porque propicia a reunido dos professores e estudantes em cada semestre, em torno de

UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA (571) - Rua XV de Novembro, 1299 - Centro - Curitiba - Parana - Brasil - CEP 80060-000
Ato Autorizativo: Decreto-Lei N° 9.323 de 6 de junho de 1946, publicado no DOU de 06/06/1946

Recredenciamento: Portaria N° 905 de 17 de agosto de 2016, publicado no DOU de 18/08/2016

Publicidade e Propaganda - R. Bom Jesus - Juvevé - Curitiba - Parana - Brasil - CEP 80035-010

Telefone do Curso: (41) 3313 2066 / (41) 3313 2059, E-mail: coordenacaopp.ufpr@gmail.com
https://siga.ufpr.br/siga/visitante/autenticacao.jsp - Cédigo para autenticacao: wzJUBv9Ge




HHH- = = [H]HH MINISTERIO DA EDUCACAO

UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA

'
U F P R SETOR DE ARTES COMUNICAGAO E DESIGN
PUBLICIDADE E PROPAGANDA

UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA

temas, trabalhos e projetos comuns ou complementares.

Desse modo, avangamos em relacdo as a¢bes conjuntas ja realizadas eventualmente por professores.
Tais experiéncias integrativas sdo uma espécie de "malabarismo" criativo dos professores e néo
acontecem como movimento articulado e, em especial, institucionalizado, algo que a légica de Projetos
Integradores semestrais consegue materializar. O novo sistema € mais colaborativo, institucionalizando
gue os professores de algumas das diferentes disciplinas reunidas em determinado semestre se unirdo
para definir o projeto integrador. E uma ruptura em relagéo a separagéo e vivéncia individual e isolada de
cada disciplina.

Elucidando o funcionamento, cabe ilustrar da seguinte maneira: no primeiro semestre é possivel a
realizacdo do Projeto Artistico/Cultural, produto da disciplina Produ¢é@o Inovadora em Comunicacao I,
integrando, no minimo, as disciplinas de Fundamentos da Comunica¢do Sonora, Fundamentos de
Fotografia, Comunicac¢éo, Publicidade e Mercado, e Psicologia ,do Consumidor - o que n&o significa que
as demais disciplinas do semestre nao possam se encaixar. Nessa hipétese do Projeto Artistico/Cultural,
pode ser criada desde uma exposicéo artistica até um projeto de acao cultural para uma instituicao publica
ou privada.

Segue-se a mesma légica para as demais disciplinas, assim resumida:

DISCIPLINA INTEGRADORA PRODUTO DISCIPLINAS INTEGRADAS

*Fundamentos de Comunicacao

Sonora;

1° Semestre: . . L .

- Projeto Artistico, Criativo ou eFundamentos de Fotografia;
Produgédo Inovadora em ) _ _
L Cultural *Psicologia do Consumidor;
Comunicagéo | oL .
eComunicacao, Publicidade e
Mercado.

Leituras em Sociologia;

eFundamentos de Comunicacao
2° Semestre:

Producgé&o Inovadora em
Comunicacéo Il Projeto Social, Educativo ou

2° Semestre: Ambiental

Producéo Inovadora em
Comunicagéo Il (cont.)

Audiovisual,

eFundamentos de Comunicacao
Visual;

<Fotografia Publicitaria;
«Criacdo Publicitaria;
eIntroducdo ao Marketing;
*Pesquisa de Mercado.

*Antropologia: Comunicacao e
3° Semestre. ) Cultura;
N Pesquisa de Comportamento de o . N
Producéo Inovadora em Consumo *Ciéncias Sociais e Comunicagéo;
su
Comunicagéo IlI *Redagéo Publicitaria I;

*Programacéo Visual I.
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4° Semestre: . L *Assessoria de Comunicacao;
N Projeto de Comunicagédo L
Produgéo Inovadora em Int q *Programacéo Visual Il;
L ntegrada B .
Comunicacéo IV g *Redacdao Publicitaria Il.

) *Produc¢édo Publicitaria Sonora;
Plano de Marketing e/ou

5° Semestre: . *Planejamento de Marketing
N Comunicacao para langamentoou |
Producéo Inovadora em . Midia;
D reposicionamento de produto ou .. . 5
Comunicagéao V *Etica &Legislacdo em PP;
marca

«Comunicacéo e Cidadania.

Projeto de pesquisa, *Planejamento de Comunicacéo;
planejamento, execucéo, abertura |sInovacédo Digital;

e gestdo de empresas inovadoras |*Producéo Publicitaria

em comunicacgao Audiovisual.

6° Semestre:
Producéo Inovadora em
Comunicagéo VI

No sétimo semestre é viavel um Projeto Empreendedor a partir da disciplina Planejamento e Pratica em
Publicidade e Propaganda (60h). Outros projetos aventados para se aprofundar na imensa, onda de
mudancas do mundo sdo: Projeto Tecnologia/Digital, Projeto Comunicacdo Mercadolédgica, Projeto Varejo,
Projeto Linguagens, Projeto Criacdo/Producédo, Projeto Criatividade e Inovacao, Projeto Desenvolvimento
Regional.

Outro exemplo diz respeito a disciplina de Antropologia: Comunicacao e Cultura, ofertada no terceiro
semestre do; curso. Embora seja uma disciplina tedrica em sua esséncia, pode ser trabalhada utilizando
metodologias que articulem o conhecimento tedrico a sua aplicacao pratica. Isso depende da maneira de
trabalhar cada conteldo, que é propria de cada professor desde que em favor da formacédo do estudante.
Além de sua vizinhanca com a Antropologia do Consumo, faculta explorar o trabalho de campo
etnografico, via observacéo participante, diario de campo, histdrias de vida ou mesmo a netnografia. E
uma disciplina que interage facilmente com varios projetos, em especial, a Pesquisa de Comportamento
de Consumo, realizada no terceiro semestre por meio da disciplina de Producdo Inovadora em
Comunicacao lll. j Diante disso, temas transversais e indispensaveis como desenvolvimento6 regional,
cidadania, inovacédo, empreendedorismo, gestdo de negécios, consumo sao incorporados ao curriculo do
curso de Publicidade e Propaganda.

Em decorréncia, almeja-se desenvolver no estudante a vivacidade, a capacidade de improvisacao, de
cooperacao e colaboracéo, a proatividade, com abertura para interatividade, inventividade e criatividade,
permitindo ao corpo discente a producdo de sociabilidade e sensibilidades sociais, aproximando-o da
realidade local. Saltar os muros da Universidade favorece a formacéo voltada para as questdes
socioculturais, ndo apenas académica no sentido restrito, mas humanizadora.

Em sintese, trata-se de uma abordagem hibrida, considerando os objetivos de formacdo do sujeito
publicitario, as caracteristicas especificas do campo de formacao em publicidade e propaganda e suas
relacbes com outros campos de saber. E a possibilidade de se pensar em uma construcdo de

conhecimento inter-relacionada com outros campos do conhecimento fortalecendo, simultaneamente, o
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campo original de formacédo. Essa concepcao dos Projetos Integradores ao campo de Publicidade e
Propaganda amplia o dialogo que constitui o individuo em sujeito do conhecimento e faz com que cada
projeto administrado pela disciplina Producao Inovadora em Comunicacao seja realizado em relagdo as
suas inserc¢des institucional, politica, geografica e social, promovendo o relacionamento do estudante com
a realidade local, econémica e cultural, por intermédio das atividades de ensino.

Para o desenvolvimento das atividades de praticas profissionais, o estudante de Publicidade e
Propaganda conta com espacos laboratoriais adequados as suas atividades, condizentes com
periodiza¢do da grade e uma crescente complexificagdo de conhecimentos tedricos. Para atividades de
producgdo sonora, o estudio de radio; para as préaticas em producao audiovisual, o estudio de televisao;
para as praticas de producao fotografica, o estudio de fotografia; para as atividades de redacéo
publicitaria, criagdo publicitaria e comunicac¢éo visual, laboratério de computacédo grafica/design grafico;
atividades de pesquisa com grupo focal e pesquisa comportamental/de observacéo, esta disponivel uma
sala de espelhos equipada com quatro cameras; e para as atividades das disciplinas de Producao
Inovadora em Comunicacéo, o espaco laboratorial disponibilizado aos alunos é a Agéncia Experimental.
Todos esses espag¢os, somados a projetos de extensdo e pesquisa, grupos de pesquisa, 0 apoio ao
Estagio ndo-obrigatério e a Empresa Junior de Comunicacdo (Fabrica Comunicac¢ao), configuram
oportunidades de o estudante de Publicidade e Propaganda aplicar os conhecimentos tedricos adquiridos

durante o curso.

2.4. Perfil das Disciplinas
As disciplinas teréo as seguintes caracteristicas:

1. Disciplinas teéricas comuns: tém como objetivo a discussao de contelidos que possibilitem ao
estudante compreender criticamente a dinamica das diversas modalidades comunicacionais e das
suas relacdes com 0s processos sociais que as originam e que destas decorrem.

2. Disciplinas tedrico-praticas comuns: tém como objetivo a producao de uma competéncia
profissional considerada imprescindivel ao profissional de comunicacao;

3. Disciplinas tedricas especificas: tém como objetivo a geragdo de conhecimentos que
possibilitem ao estudante de publicidade e propaganda compreender criticamente a sua atividade
profissional, com suas implica¢es sociais, culturais, éticas e econdmicas;

4. Disciplinas teérico-préticas especificas: tém por objetivo a producdo de uma competéncia
profissional vinculada a uma indispensavel reflexdo tedrico-critica;

5. Disciplinas praticas especificas: tém por objetivo o desenvolvimento de capacidades e
habilidades para a aplicagdo no mundo do trabalho, exercitando e experimentando as ferramentas
e recursos publicitarios.

O novo curriculo de Publicidade e Propaganda pretende adotar outra concepg¢do e outra praxis
pedagodgica, envolvendo o estudante desde cedo em atividades de ensino associadas a atividades

profissionais (a disciplina Producéo Inovadora em Comunica¢do € um exemplo desse expediente),
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retomando-as em sala de aula, teorizando sobre a prépria pratica do estudante - na tentativa de superar a
teorizacdo no vazio que marca o ensino da teoria antes da prética - e entdo direcionando a agéo para
transformar a realidade. Isto é, apds conhecer o objeto que se quer transformar, ha a intervencao
planejada e cientifica sobre esse objeto, com vistas a modificar a realidade social e cultural.
Assim, os estudantes serdo inseridos o0 mais cedo possivel em disciplinas do Eixo Estratégico e do Eixo de
Pratica Profissional. H4 um conjunto de disciplinas no curriculo que se enquadram no eixo de arte e
linguagem. Elas sdo os fundamentos basicos das linguagens das profissées da area de comunicacédo nas
areas de fotografia, comunicacdo sonora, comunicacdo audiovisual e comunicacédo visual e seréo
cursadas até o final do primeiro ano. Além disso, os eixos fundamenta¢cdo humanistica e de
fundamentacéo cientifica, ou um ou outro, ou de modo simultaneo, perpassam o curso desde o primeiro
semestre até a execucdo do trabalho cientifico final do discente, oferecendo uma percepg¢éo do papel
transformador dos sujeitos na sociedade, por meio de consistente visdo humanistica e/ou cientifica.
Por outro lado, disciplinas que teorizam o campo da comunicac&do serdo ministradas posteriormente. E o
caso, apenas para exemplificar, de Teorias da Comunicac¢éo |, no terceiro semestre, e Teorias da
Comunicacgéo I, no sexto semestre. A antecipacgdo da formacéo profissional permite que, ao chegar as
disciplinas tedricas, os estudantes ja tenham vivenciado uma parte da pratica profissional, conseguindo
dar mais concretude aos textos que leem e debatem em aula. Por outro lado, disciplinas tedricas
demandam maior maturidade intelectual que disciplinas profissionalizantes.

Desta maneira espera-se romper com uma dicotomia priméaria de noc¢des tedricas versus nogdes de
praticas de formacao em processos de ensino e aprendizagem que levam a perspectivas engessadas na

concepcdo estruturas/grades curriculares.

3. Eixos de Formacao
As disciplinas se distribuem segundo os cinco eixos de formacao sugeridos:

1. Eixo de Fundamentacdo Humanistica: capacitar o estudante para compreender a realidade
socioecondmica, nos preceitos humanisticos que envolvem aportes socioldgicos, antropolégicos e
filosoficos e nos conceitos comunicacionais que demarcam o campo e a relagdo de comunicacgao
das organiza¢des com a sociedade e mais notadamente com o mercado de trabalho. Este eixo
reune disciplinas de embasamento conceituai e cultural indispensaveis para a compreensao
critica das vérias areas da Ciéncia da Comunicacao e de outras ciéncias que Ihe sdo inerentes a
fim de sustentar o conhecimento das teorias da comunicagéo, consumo e cibercultura. E o eixo
que capacita o estudante a compreender os principais valores do homem e da sociedade,
destacadamente apreendendo os significados simbdlicos construidos e/ou difundidos pelas
industrias/servicos midiaticos, preparando-o para a atividade profissional, de forma a estar
constantemente buscando novos conhecimentos no decorrer de sua vida profissional. Ao mesmo
tempo, por meio do aprofundamento das questdes da responsabilidade socioambiental, da

sustentabilidade e da cidadania, o estudante tenha sempre a condi¢cdo de compreenséo dos
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impactos da atuacdo mercadoldgica e da comunica¢éo na sociedade e no ambiente.

. Eixo de Fundamentacéo Cientifica: contribuir para que o estudante desenvolva visao global e

articulada das diferentes &reas de conhecimento relacionadas & Comunica¢éo Social, em
especial, a Publicidade e Propaganda. Proporcionar um periodo de atividades e vivéncias
formativas no ambito da investigacao cientifica a fim de aprimorar a compreenséo de referenciais
tedricos do campo da comunicacéo e da publicidade, bem como familiariza-lo com os processos
envolvendo a pesquisa cientifica, a saber: apropriacéo tedrica, observagdo empirica, discussées
metodoldgicas, coleta de dados, anélise/discusséo de resultados. E o eixo que desenvolve no
estudante o pensamento cientifico e o0 apreco pelo esforco critico-reflexivo, além de ampliagéo do
repertorio para compreender os fenbmenos que envolvem o0s sistemas comunicacional e
publicitario. Igualmente, amplia os horizontes de atuacgéo profissional do estudante de Publicidade
e Propaganda, vislumbrando a pesquisa cientifica como campo concreto ao exercicio de
atividades no mundo do trabalho, contribuindo assim na formagé&o de pesquisadores e estudantes

aptos a ingressar na Pés-Graduacao.

. Eixo de Arte e Linguagem: proporcionar ao publicitario clareza conceituai e viséo critica sobre a

especificidade de sua profissao a fim de embasar o conhecimento tedrico e aplicado.. Este eixo
retne disciplinas especificas da area da Comunicac¢éo Social e. do curso de Publicidade e
Propaganda, familiarizando os estudantes com o universo dos processos de criagdo e producao
publicitaria textual, visual, gréfica, digital, audiovisual, fotografica. Assim, h4 uma evolucéo desde
os fundamentos tedricos da linguagem e da arte até a sua apropriagéo pelo campo publicitario.
Igualmente, enseja o dominio dos conceitos e técnicas dos principais recursos de linguagem e
artisticos, propondo elevado grau de conhecimento teérico e um mesmo nivel de experimentacao.
Eixo Estratégico: envolve a fundamentacdo em marketing a partir de uma visdo aprofundada da
gestdo das ferramentas estratégicas e taticas de comunicac¢éo. Isso se estabelece entre um
constante didlogo com o campo tedrico e as melhores préaticas e a¢des que publicizem de forma
institucional e mercadoldgica as marcas e corporacdes que compdem o mercado e a vida de
consumo. Neste eixo s@o apresentados e aprofundados os diversos papéis e funcdes das
ferramentas de levantamento de dados e de compreensao analitica do mercado, para que haja
permanentemente uma real fundamentacao na identificagdo das competéncias da atuacéo da
Publicidade neste contexto negociai competitivo. Ato continuo, contempla novos formatos de
contatos dos consumidores com as marcas para além da l6gica dos meios, contemplando
também a ndo-linearidade do circuito comunicacional publicitario, incorporando ainda as questdes
da ética e da legislacéo do setor publicitario. Assim, oferta uma visédo contemporéanea sobre o

atual papel estratégico da comunicacgédo dentro das organizacdes.

. Eixo de Pratica Profissional: desenvolver conhecimento e habilidades inerentes a profissédo a

partir da aplicacéo de informagdes e valores, integrando os demais eixos. Neste eixo é formado o

conceito de comunicacéo integrada, abrangendo a infraestrutura tecnoldgica e os conhecimentos
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indispensaveis ao exercicio profissional. Aqui, ha inter-relagcdo entre as disciplinas dos demais
eixos que destacam as ferramentas e recursos publicitarios, com maior énfase na pratica
profissional. Este eixo congrega disciplinas desenvolvidas em torno de laboratérios, oficinas e
projetos, tratando de processos de planejamento, i linguagens, técnicas, sistemas produtivos,
métodos, preceitos legais e instrumentos, proporcionando ao estudante a possibilidade de
vivéncia e experimentacdo nas areas profissionais de atuacdo. Essa sistemética tem como
finalidade desenvolver no estudante competéncias de um profissional capacitado para atuar no

mundo do trabalho publicitario.

4. Representacédo Gréfica do Curso (Fluxograma)
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PARTE 2 - ANEXOS
ANEXO | - REGULAMENTO DO PROGRAMA DE ORIENTAGAO ACADEMICA

Entende-se a orientacdo académica como fundamental para o processo de ensino-aprendizagem tendo
em vista a sua contribuicdo para a melhoria do fluxo académico, permitindo o acompanhamento dos
alunos desde o seu ingresso ha instituicdo até a integralizagdo do curriculo de seu curso.

A orientacdo académica permite uma reflexdo aprofundada sobre o desenvolvimento das atividades de
ensino, pesquisa e extensdo inerentes a trajetdria dos alunos e possibilita a tomada de decisédo quanto as
medidas a serem tomadas frente aos fatores institucionais e pessoais que interferem no cotidiano da vida
académica dos discentes e ocasionam retencdo e evasao.

O objetivo geral do Projeto de Orientacdo Académica do Curso de Publicidade e Propaganda é a
promoc¢éo da melhoria do desempenho académico de seus discentes mediante o acompanhamento e

orientacdo por parte de todos os docentes do curso.
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Entre os objetivos especificos destacam-se:
*Viabilizar a integragdo do aluno ingressante ao contexto universitario.
«Orientar o percurso discente quanto ao curriculo do curso e as escolhas a serem feitas.
*Desenvolver a autonomia e o protagonismo dos alunos na busca de solu¢des para os desafios do
cotidiano universitério.
Contribuir para sanar os fatores de reten¢do e exclusao, identificando problemas e encaminhando
as instancias pertinentes para as devidas providéncias.
A implantacéo, o acompanhamento e a avaliagdo do processo de orientacdo académica ficam a cargo do
Colegiado de Curso ou, por sua delegacao, de comisséo especialmente designada para tal fim, devendo
ser elaborado regulamento especifico com base na concepcao ora delineada.
A metodologia utilizada serd a composicdo de grupos de alunos a serem orientados por docentes, ficando
a cargo do Colegiado de Curso a definicdo da composi¢do numérica dos grupos discentes bem como a
sua forma de distribuicdo pelos docentes. Haverd uma etapa inicial consistindo na sensibilizacao e
capacitacao dos docentes tutores. Na sequéncia, compostos o0s grupos de orientandos com os respectivos
tutores, cada docente tutor elaborard o Plano de Orienta¢éo, estabelecendo em conjunto com os discentes
orientandos as formas de acompanhamento e sua operacionaliza¢do, bem como o cronograma de
encontro presenciais com a periodicidade definida no regulamento. A comunicacao virtual podera ser
utilizada como forma complementar de acompanhamento.
O Projeto de Orientacéo Académica do Curso de Publicidade e Propaganda sera avaliado periodicamente

pelo Colegiado de Curso e/ou Nucleo Docente Estruturante.

ANEXO Il - REGULAMENTO DE ATIVIDADES FORMATIVAS COMPLEMENTARES

O Colegiado do Curso de Publicidade e Propaganda resolve estabelecer normas para pontuacéo da carga
horaria complementar das Atividades Académicas Especificas, necessaria para a integralizacao do Curso.
Art. 1° - As atividades de formacgdo académica do Curso de Comunicacao Social estao distribuidas nos
seguintes grupos: ensino, pesquisa e extensao.

Art. 2° - As atividades de que trata o Art. 1° sdo obrigatérios e devem ser desenvolvidas durante todo o
Curso, tendo um limite minimo de 390 horas (trezentas e noventa horas) equivalentes 26 créditos para as
atividades de ensino, de pesquisa e de extenséo, sendo obrigatoria a pontuagédo em pelo menos 2 (dois)
grupos.

Art. 3° - As atividades consideradas atividades de formacdo académica de ensino estdo descritas na
Tabela 1, Anexo | desta resolu¢gdo, com suas respectivas pontuacgoes:

Art. 4° - As atividades consideradas atividades de formacdo académica de pesquisa estdo descritas na
Tabela 2, Anexo | desta resolu¢do, com suas respectivas pontuacodes:

Art. 5° - As atividades consideradas atividades de formac¢do académica de extensdo estdo descritas na
Tabela 3, Anexo | desta resolugdo, com suas respectivas pontuacdes:

Art. 6° - O registro das atividades no histérico do aluno sera feito em termos de carga horaria, sendo que a

pontuacdo obtida sera transformada em carga horaria no momento de sua inclusdo no histérico escolar,
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obedecendo a relacédo de 1 ponto para cada 1 hora.

Paragrafo Unico - Os casos omissos (atividades nao incluidas nos quadros do Grupo I, Grupo Il e Grupo
I, passiveis de pontuac¢éo), ficardo a critério de avaliacdo do Colegiado do Curso.

Art. 7° - Cabe a coordenacédo do Curso de Comunicacado Social receber a documentacédo das atividades
desenvolvidas, validando-as e remetendo--as a Prd-Reitoria de Graduacédo para fins de registros no
Historico Escolar dos alunos.

Art. 8° - As atividades de Formacdo Académica de que se trata o Art. 1° desta Resolucdo seréo
obrigatdrias para todos os alunos do Curso de Graduagcdo em Comunicacao Social com habilitacdo em
Publicidade e Propaganda.

Art. 9° - Esta Resolugdo entra em vigor na data de sua publicacdo, revogadas as disposi¢cdes em

contrario.

ANEXO Il - REGULAMENTO DE ESTAGIO DO CURSO DE Publicidade e Propaganda

Art. 1° - No Projeto Pedagdgico do Curso de Publicidade e Propaganda, as diretrizes curriculares incluem
o estagio ndo-obrigatdrio, como atividade opcional para cumprimento de parte das atividades formativas,
conforme Art.2°, § 2° da Lei n°® 11.788/08 - Lei dos Estagios e da Art.3° da Resolucao n°® 46/10-CEPE.
Art. 2° - O Estagio nao obrigatorio € uma atividade que pode proporcionar ao aluno de Publicidade e
Propaganda uma experiéncia académico-profissional na perspectiva indissociavel entre teoria e prética e
pelo desenvolvimento de praticas compativeis com o contexto basico da profissao,

Art. 3° - As atividades prioritarias a serem desenvolvidas nos estagios nao-obrigatérios pelos académicos
do Curso de Publicidade e Propaganda:

I. Atividades que contribuam para a melhor compreensao, e/ou execu¢do de temas estudados nas
disciplinas da grade curricular do Curso de Publicidade e Propaganda da Universidade Federal do Parana;
Il. Atividades que melhorem a compreensédo e desenvolvam competéncias necessarias ao exercicio da
profisséo:

a) inserir o estagiario no campo profissional, desenvolvendo habilidades e competéncias, produzindo
novos saberes, contribuindo, com uma pratica criativa e inovadora, para o encaminhamento de solugfes
aos problemas percebidos;

b) oportunizar aos estagiarios elementos da realidade social tomada como objeto de reflexdo e
intervencao, aprofundando o conhecimento da interagédo da area especifica de atuagdo com questdes de
ambito macrossocial;

C) proporcionar ao estagiario a vivéncia de principios ético-politicos presentes na interagdo social e na
conduta ética profissional, necessarios ao exercicio da profissao;

d) contribuir com o processo de avaliagdo permanente do Projeto Politico Pedagoégico do curso de
graduacdo em Publicidade e Propaganda da UFPR,;

e) aprender através da vivéncia em Agéncias de Propaganda e similares o processo de concepgédo de

projetos de criagcdo e desenvolvimento de marcas, assim como o acompanhamento e aceitagdo no

mercado;
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f) desenvolver atividades publicitarias reconhecidas em leis e normas vigentes relacionadas ao exercicio
profissional do publicitario, incluindo as normas especificas locais e regionais;

g) conceber meios de avaliar e corrigir resultados de programas estabelecidos;

h) executar e orientar o trabalho de cria¢do e producdo de campanhas de propaganda em veiculos
impressos, eletrénicos, digitais e alternativos;

i) operacionalizar a¢gbes e eventos de comunicacao direta com o publico visado em associagdo com outros
profissionais de comunicagéo.

j) compreender os papéis desempenhados pelos clientes (anunciantes), agéncias de propaganda e a

midia no ambiente empresarial em que se desenvolve a publicidade.

DO CAMPO DE ESTAGIO
Art 4° O Campo de estagio € constituido por entidades de direito provado, 6rgados de administracédo
publica, instituicbes de ensino, a comunidade em geral e as préprias unidades da UFPR, desde que

atendam as condic¢des dispostas nos Artigos 4° e 5° da Resolugéo n° 46/10-CEPE.

DA ORIENTAGAO E DA SUPERVISAO

Art. 5° O est4gio ndo-obrigatdrio contard com um professor-orientador e sera na modalidade de orientacédo
indireta, onde 0 acompanhamento se dara através de relatdrios, reunides e visitas ocasionais ao campo de
estagios, durante as quais se processardo contatos e reunides com o profissional responsavel, conforme
artigos 6° e 8° da Res. 46/10-CEPE.

Art. 6° A Supervisao do estagio ndo -obrigatdrio sera realizada pelo profissional encarregado de

supervisionar as atividades do estagiario no campo de estagio, conforme Art. 10° da Res. 46/10-CEPE.

DA AVALIACAO DO ESTAGIO

Art. 7° A avaliacdo dos estagiarios sera feita pelo professor orientador, de forma sistematica e continua,
com a colaboracdo dos profissionais supervisores do campo de estagio, com os resultados de
autoavaliacdo dos alunos, de conformidade com os artigos 11 e 12 da Res. 46/10-CEPE.

§ 1° O estagiario devera apresentar o Relatorio de Estagio ao professor-orientador, de acordo com o seu
Plano de Estagio, aprovado pelo Supervisor de campo e de sua autoavaliacdo, no minimo a cada seis
meses.

§ 2° A aprovacéo dos relatérios pelo supervisor e pelo professor orientador sera condi¢do necessaria para
a renovacao do respectivo estagio.

Art. 8° A orientacdo, o planejamento e avaliacdo das atividades de estdgio seréo realizadas pela
Comissédo Orientadora de Estigios - COE, mantendo o fluxo de informacdes relativas ao
acompanhamento e desenvolvimento dos estadgios em processo, bem como assegurando a socializacao
de informacdes junto & Coordenacdo do Curso e ao campo de estédgio, conforme Art. 16 e 17 da Res.
48/10-CEPE.
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Paragrafo Unico - A COE devera analisar a pertinéncia da solicitacdo do estagio de acordo com as

diretrizes dispostas nos artigos 2°, 3° e 4° e demais condi¢des estabelecidas por este Regulamento.

DAS CONDIGOES PARA REALIZAGAO DO ESTAGIO NAO-OBRIGATORIO DO CURSO DE
PUBLICIDADE E PROPAGANDA

Art. 9° Para a inscri¢do de estégio e nos pedidos de autorizagdo para prorrogacéo de estégio, inicialmente
o aluno devera atender aos seguintes requisitos:

I. Estar matriculado com carga minima exigida;

II. Ter atingido 0 nimero minimo de 660 horas-aula cursadas e aprovadas,

Art. 10 - O aluno devera preencher, assinar e apresentar o "Compromisso de Orientacdo do Estagio", de
acordo com o modelo a ser fornecido pela Coordenac¢éo de Curso de Publicidade e Propaganda, no qual
devera registrar com especial atengdo as seguintes informagoes:

I. Descricao das atividades a serem desenvolvidas durante o estagio;

Il. Relacionar os Codigos e Nomes das disciplinas da grade curricular do Curso de Publicidade e
Propaganda da UFPR que contribuem para a compreensdo e/ou execucdo das atividades a serem
desenvolvidas durante o estagio;

I1l. Indicar as areas de atuacdo profissional do publicitario que estardo sendo contempladas com as
atividades a serem desenvolvidas durante o estagio.

Art. 11 - O aluno devera elaborar e apresentar "Plano de Estagio" de acordo com o modelo fornecido pela
UFPR.

Art. 12 - Para a formalizacdo do estégio, a concedente devera estar conveniada com a UFPR, e estar de
acordo com condi¢des estabelecidas pela legislagéo vigente, Lei n® 11.788/80, bem como as normas da
UFPR, Resolucéo n° 46/10-CEPE, em seus artigos 4° e 5°, cuja concordancia levara a lavratura do "Termo
de Compromisso de Estagio”, conforme modelo fornecido pela UFPR.

Paragrafo Unico - Os procedimentos para a formalizacdo do estdgio ndo -obrigatério para os alunos do
Curso de Publicidade e Propaganda deverédo seguir a seguinte ordem:

I. Obter junto a concedente do estagio o preenchimento do "Termo de Compromisso de Estagio" com a
indicacdo do supervisor nas atividades de estagio e as demais condi¢des e informagdes solicitadas no
formulario, com a assinatura dos responsaveis.

Il. Juntar ao "Termo de Compromisso de Estagio", o "Plano de Estagio", o Histérico Escolar e o
"Compromisso de Orientacdo de Estagio Nao-obrigatorio” devidamente preenchidos e assinados e solicitar
a concordancia e assinatura de um Professor Orientador;

lll. Entregar todos os documentos na Secretaria da Coordenag¢édo do Curso de Publicidade e Propaganda
para analise da Comissdo Orientadora de Estagios - COE e posterior aprova¢do da Coordenacédo do
Curso.

IV. Apds a aprovacdo da Coordenacgdo do Curso, o aluno devera entregar a documentacao junto a
Coordenacéo Geral de Estagios - CGE / PROGRAD.
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Art. 13 - A duracao do estagio deve ser de no minimo um periodo letivo (conforme Art. 2° da Res. 46/10-
CEPE), e no méaximo dois anos (conforme Art.11 da Lei n°® 11.788/80), na mesma parte concedente.

Paragrafo Unico - O trancamento de matricula ou o abandono do curso determinam interrupgéo
automatica e imediata do estagio, ndo sendo autorizado o estagio ndo obrigatério para aluno que tenha

integralizado o curriculo.

DA VALIDACAO DO ESTAGIO

Art. 14 - Para efeito de validacdo do estagio ndo-obrigatério como atividade formativa, o estagio deve ser
iniciado a partir do cumprimento de carga horaria minima de 660 horas em disciplinas do curso. Isto
corresponde ao aproveitamento integral de créditos nos dois primeiros semestres da periodizacéo
recomendada para o curso.

§ 1° O aluno devera requerer a validacdo do estagio ndo -obrigatério como atividade formativa junto a
secretaria do Curso Publicidade e Propaganda, juntando os documentos comprobatorios da realizacéo do
estagio, com os relatérios apreciados e aprovados pelo supervisor de campo e pelo professor orientador,
para encaminhamento a Comissao Orientadora de Estagio (COE).

§ 2° A Comisséo Orientadora de Estagio (COE) procedera a andlise dos comprovantes e relatérios para

validacéo do estagio ndo-obrigatério, como alternativa , de parte das atividades formativas curriculares,

DISPOSICOES GERAIS
Art. 15 - OS casos nao previstos neste Regulamento seréo resolvidos pelo Colegiado do Curso de

Publicidade e Propaganda.

ANEXO IV - REGULAMENTO DO TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO

MODALIDADE | - REGULAMENTO DE PRODUCAO CIENTIFICA EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA
DA UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA

A Producédo Cientifica em Publicidade e Propaganda e componente curricular obrigatoério do curso de
Publicidade e Propaganda, a ser desenvolvido individualmente ou no maximo por dois estudantes, sob a
orientacao docente e avaliado por uma banca examinadora. Além de uma atividade obrigatoria, a
produgdo cientifica oportuniza ao estudante se desenvolver na area do seu interesse pessoal, académico
elou profissional por meio da realizagdo de investigacao cientifica sobre um tema de sua escolha.

Na Producdo Cientifica em Publicidade e Propaganda deve ser demonstrada a aplicacdo dos
conhecimentos adquiridos durante a formacao académica, de maneira concreta através da elaboragédo de
um artigo cientifico desenvolvido de forma a evidenciar capacidade criativa e de inovagdo no contetdo,
organizacao, conhecimento teérico e emprego de metodologia cientifica, de técnicas de coleta e analise
de materiais, dominio das formas de investigacéo bibliografica e de documentacéo, pesquisa de campo,
redacao, linguagem e apresentacédo final adequada. A Producéo Cientifica serre para avaliar se o
estudante retne condi¢des de realizar reflexdo tedrica e/ou critica da atividade profissional e do campo de

atuacdo, de forma gque o texto escrito ultrapasse o carater meramente exploratério, prescritivo ou
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ilustrativo, e alcance o nivel de trabalho analitico.

O presente Regulamento apresenta o0 modo como estdo organizados o planejamento, o desenvolvimento
e a defesa do Artigo Cientifico para o estudante de Publicidade e Propaganda da UFPR. Aqui estéo
configurados os procedimentos a serem efetuados ao longo dos dois Ultimos semestres do curso, a fim de

permitir a realiza¢@o plena dos objetivos aos quais o TCC Cientifico se propde.

Definicbes gerais sobre o Funcionamento da Producdo Cientifica em Publicidade e Propaganda

| - Definicéo

Art. 1° - A Producéo Cientifica em Publicidade e Propaganda é requisito parcial para a obtencéo do titulo
de bacharel em Publicidade e Propaganda.

Art. 2° - Os temas estudados no Artigo Cientifico devem necessariamente versar sobre a Comunicagao

Social, especialmente a Publicidade e a Propaganda, enquanto area do conhecimento.

Il - Objetivos
Art. 3° - Objetivos que norteiam a realizacdo da Producéo Cientifica em Publicidade e Propaganda:

1. Possibilitar aos estudantes a aplicac@o dos conhecimentos tedricos, cientificos e profissionais,
adquiridos durante os anos de sua formacéo académica, traduzindo-os de forma concreta na
elaboracdo de um artigo cientifico para melhor compreenséo da realidade e dos fenbmenos que
envolvem o sistema publicitario;

2. Contribuir para que o estudante desenvolva visdo global e articulada das diferentes areas de
conhecimento relacionadas & Comunicacéo Social, em especial, & Publicidade e Propaganda;

3. Contribuir para a horizontalizagao da relacé@o professor-estudante, estimulando o professor a se
assumir como orientador e o estudante como pesquisador;

4. Contribuir para que o estudante se assuma como sujeito do processo de ensino e aprendizagem,
na medida em que é estimulado a formular tema/problema de seu interesse, definir método que
viabilize os processos de coleta, tratamento e analise dos materiais que fundamentarao
descri¢des, andlises e defesa das conclusdes alcancadas;

5. Contribuir para que o estudante desenvolva e aperfei¢coe sua capacidade de comunicacéo oral e
escrita; a autoaprendizagem, a disciplina, a responsabilidade e a administracéo do proprio tempo,
adquirindo capacidades do comunicador e do pesquisador;

6. Disseminar a producéo intelectual discente e docente, contribuindo para estabelecer interfaces
entre a UFPR e outras IES. Para tanto, recomenda-se ao professor-orientador indicar a

submisséo do artigo cientifico a eventos e/ou periddicos cientificos, estimulando o estudante.

Il - Etapas

Art. 4° - A Producao Cientifica em Publicidade e Propaganda se desenvolve ao longo de dois semestres:
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1. O Artigo Cientifico é distribuido em duas disciplinas Producéo Cientifica em Publicidade e
Propaganda | (60 horas, 7° semestre); e Producéo Cientifica em Publicidade e Propaganda Il (120
horas, /° semestre), totalizando 180 horas.

2. Desenvolvimento do Artigo Cientifico na disciplina de Producéo Cientifica em Publicidade e
Propaganda | (7° semestre): o estudante cursara a referida disciplina a fim de elaborar a primeira
versao do artigo cientifico.

3. Finalizacao do Artigo Cientifico na disciplina de Producao Cientifica em Publicidade e Propaganda
Il (8° semestre): o estudante cursara a referida disciplina a fim de redigir a versao final do artigo

cientifico e defendé-lo, sob orientacéo de professor designado.

IV - Do Projeto de Pesquisa
Art. 5° - O projeto de pesquisa devera conter, no minimo, 0s seguintes conteldos:

1. Titulo provisério;

2. Introducéo: proposta de estudo, contendo contextualizacéo do assunto principal, do tema e do
objeto de estudo; apresentacé@o do problema de pesquisa, dos objetivos, das hipoteses, da
justificativa, da metodologia de pesquisa empregada;

3. Revisédo Preliminar de Literatura;

4. Cronograma de Atividades;

5. Referéncias Bibliogréaficas (preliminares).

Art. 6° - Poderdo efetuar matricula na disciplina de Producéo Cientifica em Publicidade e Propaganda (7°
semestre) os estudantes que tenham cursado no minimo 75% da carga horaria total do curso e tenham
sido aprovados na disciplina de Pesquisa Cientifica em Publicidade e Propaganda (6° semestre) com

aproveitamento.

V - Do Artigo Cientifico
Art. 7° - A primeira versédo do artigo cientifico desenvolvida na disciplina de Produc¢éo Cientifica em
Publicidade e Propaganda | (7° semestre) devera conter, no minimo, os seguintes conteldos:

1. Titulo;

2. Introducé@o: proposta de estudo, contendo Contextualizagdo do assunto principal, do tema e do
objeto de estudo; apresentacé@o do problema de pesquisa, dos objetivos, das hipoteses, da
justificativa, da metodologia de pesquisa empregada, e da organizagéo/estruturacdo do artigo
(divisdo em sec¢Oes teméticas);

3. Referencial Teorico consolidado;

4. Andlise dos Dados; discussao inicial dos resultados da pesquisa;

5. Referéncias Bibliogréficas.

Art. 8° - A versao final do artigo cientifico na disciplina de Producao Cientifica em Publicidade e

Propaganda Il (8° semestre) devera conter, no minimo, os seguintes conteldos:
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1. Titulo;

2. Resumo, Abstract, Palavras-Chave, Key Words;

3. introducdo: proposta de estudo, contendo contextualizagao do assunto principal, do tema e do
objeto de estudo; apresentacé@o do problema de pesquisa, dos objetivos, das hipoteses, da
justificativa, da metodologia de pesquisa empregada, e da organizagéo/estruturagdo do artigo
(divisdo em sec¢Oes teméticas);

Referencial Tedrico;

Andlise dos Dados: discussao dos resultados da pesquisa;

o o &

Considera¢des Finais;

7. Referéncias Bibliogréficas.
Art. 9° - A versdo final do artigo cientifico na disciplina de Producd@o Cientifica em Publicidade e
Propaganda Il (1°,semestre) ndo devera ser inferior a 12 paginas e nao ultrapassar o limite de 15 paginas

(minimo: 12 paginas | maximo: 15 paginas).

VI - Da Orientacao

Art. 10° -- Todo estudante tera direito a orientacdo de um professor - em regime de trabalho 20 h, 40 h,
Dedicacgéo Exclusiva ou Professor Substituto - do DECOM para o desenvolvimento do Artigo Cientifico.
Art. 11° -- O estudante devera cumprir 0 cronograma estabelecido e preencher, junto com o orientador, a
ficha de acompanhamento semanal (anexo II).

Paragrafo Unico: A frequéncia minima nas orienta¢des para aprovacdo nas disciplinas de Producao
Cientifica em Publicidade e de 75%.

Art. 12° -- Nenhum Artigo Cientifico podera ser realizado sem o acompanhamento de um professor-
orientador do DECOM.

Art. 13° - Os professores do quadro do Departamento de Comunicacéo deverdo orientar o Artigo Cientifico
desde que haja: a) correspondéncia entre a tematica do artigo cientifico e a area de conhecimento do
orientador, b) disponibilidade de vagas para orientacdo do professor.

Artigo 14° - Cabera ao Colegiado do Curso avaliar a pertinéncia do projeto de pesquisa com o campo da
comunicacdao, distribuir as orientacdes, dentro das disponibilidades de vagas indicadas pelo Departamento
de Comunicacdo, e aprovar as bancas finais de avaliacdo da disciplina Producéo Cientifica em
Publicidade Il (8° semestre).

Paragrafo Unico: O professor da disciplina Pesquisa Cientifica em Publicidade (6° semestre) devera
avaliar previamente os projetos de pesquisa para validacdo do tema e indicacdo de orientadores,

conforme a pertinéncia com a area de trabalho de cada professor, a ser submetido ao Colegiado.

VIl - Dos Prazos
Art. 15° - O estudante devera entregar o projeto de pesquisa desenvolvido na disciplina de Pesquisa

Cientifica em Publicidade e Propaganda (6° semestre) na Coordenac¢édo de Curso - no horério de
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funcionamento - até o Ultimo dia letivo do semestre que antecede a matricula para a disciplina de
Producéo Cientifica em Publicidade e Propaganda Il (7° semestre). A entrega e condicao para efetivar a
Matricula.

Art. 16° - O estudante devera entregar a primeira versao do artigo cientifico até duas semanas antes do
ultimo dia letivo do semestre, na Coordenacédo de Curso - no horario de funcionamento -, para que seu
trabalho seja avaliado na semana que antecede os exames finais das disciplinas.

Art. 17° - Para ir a banca, O estudante devera entregar a versao final do artigo cientifico até 15 dias antes
do ultimo dia letivo do semestre, na Coordenacdo de Curso - no horario de funcionamento -,
impreterivelmente.

81: Junto a versao final do artigo cientifico, o estudante devera entregar formulério assinado pelo professor
orientador com a composi¢éo da banca, com o respectivo curriculo do avaliador externo e sugestédo de
data e horario.

§2: No ato da entrega da versao final do antigo cientifico para a banca o estudante devera consignar junto
a Coordenacao de Curso trés copias encadernadas com espiral do artigo cientifico destinadas aos

membros que formardo a Banca Examinadora.

VIII - Da Avaliagao

Art. 18° - Nas disciplinas de Producédo Cientifica em Publicidade e Propaganda (7° semestre) e Il (8°
semestre), a avaliacdo obedecera as seguintes condi¢des de aprovacao:

| - Desenvolver as atividades exigidas e definidas no Plano de Ensino da disciplina;

Il - Alcancar o limite minimo de frequéncia de 75%.

[l - Obter, no minimo, grau numérico 50 (cinquenta) de média aritmética, na escala de zero a cem,
incluida a defesa publica quando for o caso.

81: Para qualifica¢@o do candidato a disciplina de Producéo Cientifica em

Publicidade e Propaganda Il (8° semestre), a avaliacdo na disciplina de Producédo Cientifica em
Publicidade e Propaganda | (7° semestre) sera realizada por, no minimo, dois docentes: o orientador e
outro professor do DECOM na forma de parecer escrito.

Apos a leitura da primeira versédo do artigo cientifico, o professor avaliador formulara observacoes e
sugestdes sobre o trabalho apresentado para sua finalizagéao.

§2: Os critérios para a avalia¢do estao contemplados no Formulario de Avaliagédo (anexo I).

Art. 19° - - A avaliacdo da disciplina de Producgéo Cientifica em Publicidade e Propaganda |l seré realizada
em defesa publica.

Paragrafo Unico: Estara aprovado o estudante que alcancar nota igual ou superior a 50.
Consequentemente, caso a nota obtida seja inferior a Cinquenta pontos, o estudante estara
automaticamente reprovado na disciplina de Producdo Cientifica em Publicidade II.

Art. 20° - - As bancas examinadoras serdo compostas por trés membros, sendo o orientador, o professor

avaliador (do DECOM) do artigo cientifico no momento da qualificacdo, e um convidado externo, este
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obrigatoriamente graduado em curso superior, com no minimo trés anos de experiéncia profissional,
pesquisador com mestrado ou estudante do PPGCom da UFPR ou de outras IES.

Paragrafo Unico; o Colegiado avaliara as excecdes em que a composi¢do da banca podera ser com
apenas professores do DECOM, em funcao do tema do artigo cientifico.

Art. 21° - A estudante ter4 ate 20 minutos para exposi¢do sucinta do contetdo do artigo cientifico. Em
seguida, os dois examinadores convidados fardo, um apds outro, suas argui¢cdes (até 10 minutos para
cada avaliador). O estudante tera até 5 minutos para responder as perguntas formuladas por cada
examinador, Pode haver adequacdes no tempo desde que ndo exceda 75 minutos de duracao.
Paréagrafo Unico: O resultado da avalia¢é@o sera divulgado pela banca em até 30 minutos apos o fim da
defesa publica.

Art. 22° - Os atrasos de componentes da banca serado tolerados até o limite de 5 minutos. Transcorrido
este tempo, a banca, desde que tenha pelo menos, dois dos seus membros terd inicio, ndo podendo mais
incorporar componente algum.

Art. 23° - As avalia¢Bes das bancas s@o soberanas, ndo estando sujeitas a revisdes e/ou recursos quanto
as notas atribuidas.

Art. 24° - Os casos comprovados de plagio implicardo em reprovacao imediata do aluno e abertura de
sindicancia para aplicacdo das penalidades previstas no regimento da UFPR para os casos de fraude em

trabalho escolar.

IX - Da Divulgacéo

Art. 25° - A data da defesa publica, horario, local e componentes deveréo ser divulgados em edital até 10
dias antes.

Art. 26° - As notas de cada um, dos componentes deverao ser divulgadas, em edital, até trés dias apés a

defesa publica.

X - Do Depdsito

Art. 27° - Uma copia digital do Artigo Cientifico devera ser entregue ao professor para o devido
lancamento da nota, no prazo de 10 dias com as devidas corre¢gfes normativas. Todos os textos
formatados, imagens e demais componentes da versao final do trabalho deverdo estar nas midias de
transporte (gravados em CD, DVD, etc.), juntamente com uma cépia da ata de defesa.

81. O professor depositar4 na Coordenacéo atestando que as eventuais corre¢des foram feitas pelo
estudante.

§2: O estudante que n&o entregar o trabalho ao professor, no prazo de 10 dias previstos no artigo, estara

automaticamente reprovado. As notas somente serdo lancadas no sistema depois de feito o depdsito,

Xl - Das Disposi¢des Transitorias

UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA (571) - Rua XV de Novembro, 1299 - Centro - Curitiba - Parana - Brasil - CEP 80060-000
Ato Autorizativo: Decreto-Lei N° 9.323 de 6 de junho de 1946, publicado no DOU de 06/06/1946

Recredenciamento: Portaria N° 905 de 17 de agosto de 2016, publicado no DOU de 18/08/2016

Publicidade e Propaganda - R. Bom Jesus - Juvevé - Curitiba - Parana - Brasil - CEP 80035-010

Telefone do Curso: (41) 3313 2066 / (41) 3313 2059, E-mail: coordenacaopp.ufpr@gmail.com
https://siga.ufpr.br/siga/visitante/autenticacao.jsp - Cédigo para autenticacao: wzJUBv9Ge




HHH‘ = : W MINISTERIO DA EDUCACAO '

— F—— UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA

U FPR SETOR DE ARTES COMUNICACAO E DESIGN
PUBLICIDADE E PROPAGANDA

UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA

Art. 28° - Os casos omissos serdo decididos pelo Colegiado de Curso.

MODALIDADE Il - REGULAMENTO DE PROJETO EXPERIMENTAL EM PUBLICIDADE E
PROPAGANDA UFPR

1. Introducéo

As disciplinas Planejamento e Pratica em Publicidade e Propaganda | e Il, do curso de Publicidade e
Propaganda da Universidade Federal do Parana, séo praticas curriculares cujo produto - intitulado "Projeto
Experimental" - compde, junto com o trabalho final das disciplinas de Producéo Cientifica em Publicidade |
e Il, uma das modalidades do trabalho de concluséo de curso. O projeto experimental é produzido entre os
7° e 8° semestres e, durante seu desenvolvimento, serdo aplicados os conhecimentos e as habilidades
adquiridas no transcorrer do curso. Seu objetivo principal é permitir a vivéncia profissional da realidade do
mercado de trabalho, sob a orientagdo de seu corpo docente. Este regulamento foi aprovado pelo
Colegiado do Curso de Publicidade e Propaganda da UFPR, a fim de disciplinar a atividade por meio de
procedimentos que assegurem aos discentes a efetiva realizacdo de produtos laboratoriais que
expressem, em elevado padréo de qualidade, a etapa final pratica da formacgéo dos alunos de Publicidade
e Propaganda.

Antes, seguem as respectivas ementas das disciplinas:

Planejamento e Pratica em Publicidade e Propaganda | - 60 h (7° semestre): Formulacao, pesquisa,
diagnéstico e briefing de projeto - de natureza experimental ou com intervencéo no mercado - relacionado
as areas de Publicidade, Comunicacéo, Midia ou Negdcios;

Planejamento e Préatica em Publicidade e Propaganda Il - 120 h (8° semestre): Desenvolvimento, aplicagao
e apresentacdo dos resultados do projeto apresentado na disciplina de Planejamento e Préatica em
Publicidade e Propaganda | - de natureza experimental ou com interven¢do no mercado - e relacionado as

areas de Publicidade, Comunicacao, Midia ou Negdcios.

2. Objetivos

Além de capacitar o aluno a elaborar uma atividade de carater pratico e profissional, mas sem deixar de
lado os aportes tedricos, o projeto experimental € distribuido em duas disciplinas: Planejamento e Prética
em Publicidade e Propaganda | (60 horas, sétimo semestre) e Planejamento e Pratica em Publicidade e
Propaganda Il (120 h, oitavo semestre), totalizando 180 horas de atividades praticas, rio Gltimo ano,
destinadas ao trabalho pratico de conclusao de curso. Para essa atividade, pode-se elencar os seguintes
objetivos;

a) Tomar conhecimento, de forma real, do mercado no qual os alunos atuardo profissionalmente;

b) Mostrar e demonstrar da maneira mais fiel possivel, as possibilidades de insercao do publicitario no
mercado de trabalho;

c) Exercitar a andlise de dados reais e a argumentacdo através da pesquisa mercadoldgica, do

atendimento e do planejamento;
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d) incentivar o pensamento analitico e, fundamentalmente, critico da realidade de mercado no intuito de
melhora-la a partir de conhecimentos académicos;

e) Estabelecer a leitura das rela¢des profissionais, compreender as posturas e ética do mercado,
aprimorar o trabalho em equipe;

f) Formar uma visdo empreendedora do futuro publicitario nas &reas da Publicidade, da Comunicacao, da

Midia ou dos Negécios.

3. A disciplina Planejamento e Pratica em Publicidade e Propaganda I:

A disciplina de Planejamento e Pratica em Publicidade e Propaganda |, com carga horaria de 60 horas,
representa o periodo em que (em equipe) os alunos deverao:

a) Formular um projeto relacionado a Publicidade, Comunicacado, Midia ou Negdcios;

b) Aplicar uma pesquisa mercadoldgica e realizar o levantamento teérico (autores, obras) e/ou documental
(videos, Clipping, imagens, textos e afins) sobre o lema relacionado ao projeto;

c) Comparecer a todas as orientacdes agendadas;

d) Apresentar um diagndstico para o projeto;

e) Apresentar o briefing do projeto conforme roteiro (Anexo I) do regulamento;

f) Defender o projeto para uma banca composta pelo professor-orientador e outro professor do

departamento de Comunicac¢édo Social ou areas afins da UFPR.

4. A disciplina Planejamento e Pratica em Publicidade e Propaganda ll:

A disciplina de Planejamento e Pratica em Publicidade e Propaganda Il, com carga horaria de 120 horas,
representa o periodo em que (em equipe) os alunos deverao:

a) A partir do diagnéstico e do briefing apresentados em Planejamento e Pratica em Publicidade e
Propaganda |, desenvolver laboratorialmente um projeto relacionado a Publicidade, & Comunicacéo, a
Midia ou Negdcios;

b) Comparecer a todas as orientagdes agendadas com o orientador do grupo;

c) Defender o projeto na banca final de avaliagdo que devera ser composta pelo professor-orientador, um

professor dos cursos de Comunicagéo Social da UFPR e um membro externo (professor ou profissional).

5. O produto "Projeto Experimental”:

a) O produto "Projeto Experimental" comeca a ser elaborado na disciplina Planejamento e Préatica em
Publicidade e Propaganda | e é finalizado na disciplina Planejamento e Pratica em Publicidade e
Propaganda Il;

b) Entende-se que o produto apresentado como trabalho pratico de conclusédo de curso pode ser de
natureza experimental quando trata-se de um projeto relacionado & Publicidade, a Comunicacao, a Midia
ou Negdcios e realizado em parceria com uma pessoa juridica, sem 6nus para esta e que pode ser

aplicado no futuro;
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c) Entende-se que o produto apresentado como trabalho pratico de conclusdo de curso pode ter
intervencdo no mercado quando este é viabilizado/aplicado pela equipe, sob sua responsabilidade,
arcando com 6nus do projeto (bem como os bdnus), de forma independente da UFPR;

d) Sdo exemplos de projetos relacionados a area de Publicidade: campanhas publicitarias e de
propaganda;

e) Sdo exemplos de projetos relacionados & area de Comunicacédo: planos e a¢des de comunicagao
integrada;

f) Sdo exemplos de pro)etos relacionados a Midia: criagdo e gestao de produtos editoriais (em linguagem
audiovisual, digital, grafica e sonora);

g) Sdo exemplos de projetos relacionados a Negocios: criagdo e gestdo de empresa da area de
comunicacao.

h) Se por algum motivo, ao iniciar a disciplina Planejamento e Pratica em Publicidade e Propaganda Il, for
constada a inviabilidade do projeto iniciado na disciplina Planejamento e Pratica em Publicidade e
Propaganda I, a equipe deve realizar todas as etapas obrigatdrias (pesquisa, levantamento tedrico e/ou
documental, diagnéstico e briefing) no decorrer da disciplina Planejamento e Pratica em Publicidade e

Propaganda IlI.

6. As bancas do Planejamento e Pratica em Publicidade e Propaganda l e ll:

a) A banca da disciplina Planejamento e Pratica em Publicidade e Propaganda Item por objetivo o
aprimoramento do trabalho dos alunos;

O apontamento de possiveis falhas e o direcionamento do projeto a ser desenvolvido no Gltimo semestre
do curso;

b) A banca de Planejamento e Pratica em Publicidade e Propaganda | devera ser composta pelo
orientador e mais um professor do departamento de comunica¢ado (ou afins) da UFPR;

c) A banca da disciplina Planejamento e Pratica em Publicidade e Propaganda Il tem por objetivo a
preparagdo dos alunos para a apresentacédo profissional de, projetos; e a avaliagdo final da disciplina por
meio de uma critica tedrico-pratica por banca formada (no minimo) pelo orientador da equipe, um
professor do departamento de comunica¢éo (ou afins) da UFPR e um professor externo ou profissional de

mercado;

7. O formato de apresentacdo do projeto experimental:

a) As equipes deverdo apresentar a versédo escrita do PPP |, seguidos pelos anexos, para a avaliagdo da
banca, em 2 (duas) vias, encadernadas, nas normas da ABNT e seguindo o roteiro (Anexo |) de projeto.
b) Para a defesa da disciplina PPP I, as equipes deverado apresentar o projeto impresso e encadernado
(nas normas da ABNT). E opcional para as equipes apresentar & banca, em conjunto com o projeto
impresso e encadernado, 0 mesmo projeto em qualquer formato desde que o roteiro (Anexo Il) de

elaboracé@o do projeto. O nimero de cOpias para a banca serd, no minimo, em 3 (trés) vias.
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c) O tempo de defesa de PPP Il sera, serd no minimo de 20 minutos e no maximo de 40 minutos;
d) Obrigatoriamente, apds passar pela banca de avaliacdo e realizar as devidas correcdes, a equipe
devera protocolar, para arquivo on-line do curso, uma copia da versao escrita final e apresentagéo do

projeto experimental em até 15 dias a partir da data de defesa.

8. Desenvolvimento do Projeto Experimental
Obrigatoriamente o Projeto Experimental devera apresentar um projeto criativo, inovador e viavel nas
areas de Publicidade, Comunicacao, Midia e Negdcios. Para alcancar esse objetivo, seguimos as

seguintes premissas:

8.1 Formacéao de equipes:

As equipes nédo serdo desfeitas nem seus integrantes remanejados se por evasao ao longo do
semestre/ano, sendo responsaveis pela continuag¢édo do projeto os integrantes remanescentes. No caso de
problemas para a formacéo das equipes, seja por esgotamento de prazos que prejudicardo o andamento
do projeto ou conflitos entre possiveis integrantes, serd atribuicdo e responsabilidade do professor da
disciplina a formacéo das equipes, mesmo que 4 revelia dos integrantes. As equipes deverdo manter sua
configuracgédo original, em Planejamento e Pratica em Publicidade e Propaganda |, até a apresentacéo final
do projeto experimental na disciplina Planejamento e Pratica em Publicidade e Propaganda Il.

a) Cada grupo de trabalho sera composto por no minimo 03 (trés) e no maximo 05 (cinco) integrantes;

b) As equipes deverdo funcionar como verdadeiras agéncias, empresas de comunica¢do ou pessoa
juridica, cabendo as equipes a distribui¢do interna das fun¢des de cada membro;

c) Os custos de elaboracéo dos projetos (papéis, impressao e papelaria) sdo de responsabilidade de cada
equipe.

d) Cabe a equipe o agendamento de equipamentos e laboratérios para a elaboragdo dos projetos;

e) Casos omissos serdo analisados pelo colegiado do curso, representados pelo professor responsavel da

disciplina.

8.2 Escolha do cliente/assessorado para projeto relacionados as areas de Publicidade ou Comunicacéao:

a) Os alunos deveréo escolher uma organizagdo que seja juridicamente estabelecida (empresas privadas
ou publicas, organizagdes sociais, (com ou sem fins lucrativos) para a qual desenvolverdo o projeto;

b) E de responsabilidade das equipes buscarem seus clientes para realiza¢do do trabalho no prazo
estabelecido pelo professor da disciplina Planejamento e Pratica em Publicidade e Propaganda;

c) Sob a orientagcédo do professor de Planejamento e Pratica em Publicidade e Propaganda, os alunos
enviardo uma carta de apresentagéo da equipe a sua empresa/cliente, expondo os objetivos do trabalho e
solicitando sua colaboracéo;

d) As empresas escolhidas, por sua vez, deverdo responder por escrito a solicitacdo da Coordenacgéo,

aceitando formalmente a proposta;
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e) As empresas escolhidas poderao ser locais, regionais ou nacionais;

f) Recomenda-se evitar a escolha de clientes/assessorados que nao oferecam condi¢cdes minimas
(disponibilidade para fornecer informac8es basicas para o briefing) para a realizagdo do projeto
experimental;

g) Caso haja rompimento entre equipe/agéncia e cliente/assessorado, o professor de Planejamento e

Pratica em Publicidade e Propaganda deliberara a respeito da questao;

9. Responsabilidade dos Alunos

A responsabilidade pela elaboracdo e desenvolvimento do trabalho e integralmente dos alunos, tanto
individual como coletivamente. Sao seus deveres:

a) Na disciplina informar, por escrito, ao professor de Projeto Experimental, o nome da empresa e carta de
aceite, em até 30 dias depois do inicio do semestre, obedecendo ao Cronograma Geral de Atividades;

b) Comparecer no minimo 75% das aulas;

c) Participar das atividades propostas pelo professor de Projetos Experimentais;

d) Cumprir este Regulamento, bem como os prazos estabelecidos no Cronograma Geral de Atividades;

e) Desenvolver e entregar todos os materiais solicitados pelo professor de Projetos Experimentais
previstos nas normas expressas neste Regulamento, observando rigorosamente as providéncias
solicitadas pela Banca Final;

f) Comparecer & Apresentacdo Final em dia, horario e local previamente determinados no Cronograma
Geral de Atividades;

g) Responsabilizar-se pelas despesas referentes a materiais de consumo.

A presenca do aluno e/ou de todos os membros do grupo as aulas e obrigatéria, sendo atribuida falta
aguele que nao comparecer na data e horario de atendimento. O estudante ou grupo que extrapolar o
limite de 25% de faltas nas aulas, nas reunides de orientac@o e/ou nas orientacdes em classe sera
considerado REPROVADO.

10. Veto:
Serado vetados projetos aprovados que tenham sido razao de Planejamento e Pratica em Publicidade e

Propaganda no ultimo ano.

11. Avaliacéo e aprovacéo

Para aprovacao e desenvolvimento do trabalho, uma ata seré lavrada no ato da defesa perante a banca. A
nota final da avaliacdo é uma média entre a nota do projeto (em equipe) e a nota individual (para cada
membro da equipe). Para ser considerado APROVADO, nédo devera ser inferior a 50 (cinquenta). E
seguira os seguintes critérios:

As notas para Planejamento e Pratica em Publicidade e Propaganda | serdo compostas pela;
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a) Defesa do projeto - peso 2

b) Briefing, consisténcia e relevancia da pesquisa - peso 3

¢) Fechamento do diagndstico - peso 3

d) Qualidade textual - peso 2,

As notas para Planejamento e Pratica em Publicidade e Propaganda Il serdo compostas pela:
a) Defesa do projeto - peso 3

b) Criatividade/inovacao do projeto - peso 4

¢) Qualidade textual e apresentacéo do projeto - peso 3

As notas individuais deverao ser apresentadas pelo professor-orientador do projeto experimental com os
seguintes critérios:

a) Desempenho durante o projeto - peso 4

b) Comprometimento com o projeto e a equipe - peso 3

c¢) Participacgédo (assiduidade) e peso 3

Todos os integrantes da banca tém direito & palavra, mas o direito de avaliacdo com emisséo de notas €
restrito a banca do Projeto Experimental que devera conceder a nota em folha prépria. A nota também
sera lancada no diario de classe pelo professor da disciplina. A banca é publica e os demais alunos do
curso de Comunicag¢do Social, bem como amigos e parentes dos formandos poderdo participar das
bancas como ouvintes, mas ndo poderédo fazer questionamentos pertinentes ao trabalho em questao,
A reprovacgdo do Planejamento e Pratica em Publicidade e Propaganda implicara em dependéncia na

atividade. A dependéncia dessa atividade devera ser realizada na préxima oferta da disciplina

ESTRUTURA DO PLANEJAMENTO E PRATICA EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA

Trata-se da fase preliminar do projeto. Sera desenvolvida pela equipe a fim de embasar e estruturar a
elaboracéo do produto, identificando as necessidades do cliente/assessorado/mercado, o projeto devera
ser apresentado no final da disciplina Planejamento e Pratica em Publicidade e Propaganda | (60 h). O

trabalho escrito a ser entregue devera seguir o seguinte roteiro:

1. Apresentacao do grupo
Trata-se da introdu¢é@o do projeto, momento em que a equipe dever4 apresentar a composicdo da equipe,

as funcdes de cada integrante.

2. Apresentacéo e histérico do cliente/assessorado ou apresentacéo de andalise de mercado

E o momento de apresentar a empresa! cliente ou pesquisa sobre as oportunidades de negocio e
argumentar sobre as razdes de sua escolha. O grupo deve ainda contextualizar historicamente a evolugao
da empresa ou do segmento de mercado, da criacdo até o momento, suas tendéncias e mercado

consumidor.
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3. Levantamento de dados: briefing
Nesta etapa devem ser levantadas informac¢8es, problemas e expectativas sentidas pelo
cliente/assessorado ou mercado, e também as situagfes detectadas pela prépria equipe sobre a realidade
da empresa ou do mercado.
Abaixo segue pré-roteiro para organizagéo da coleta de dados:
a) ficha com dados gerais do cliente/assessorado ou do mercado a ser atendido;
b) estrutura organizacional da empresa, com as necessarias explicacfes e/ou rotinas! descri¢do de tarefas
gue a empresa realiza;
¢) principios da organizacéo do cliente/assessorado:

+Visdo, missao, filosofia, objetivos

Politicas (administrativa, de pessoal, comercial)

«Clima organizacional

Portfélio de produtos, canais de venda, area geografica de atuacgao

*Evolucéo do faturamento
d) Publicos
Analise minuciosa de todos os publicos relacionados a empresa-cliente, procurando analisar seus perfis
geograficos, demograficos e comportamentais.
e) Mercado de atuacéo
Levantamento e analise do mercado, da concorréncia, do produto/servico, dai evolugédo historico-
mercadolégica da atuacdo do cliente, a realidade que cerca o produto e suas relagées com os diversos
setores sociais, além de estudar ameacas e oportunidades, for¢as e fraquezas.
f) Histérico de comunicagao
Pesquisar todas as formas de comunicag¢do das quais o cliente se sirva ou ja tenha utilizado, em relagéo a

todos os publicos da organizac&o. E importante conhecer objetivos, estratégias, pecas, etc.

4. Pesquisa

E parte fundamental do trabalho, capaz de subsidiar todo o seu desenvolvimento. Deve ser apresentada a
metodologia adotada. Deve ser elaborada a partir dos problemas detectados no levantamento de dados e
seguir criteriosamente os objetivos estabelecidos inicialmente. Ao seu término, devera gerar um relatério
com analise de todos os dados encontrados na pesquisa. Pode ainda ser feito um relatério de

recomendac¢des a partir da analise dos dados.

5. Diagnéstico
Este item é o resultado de todo o processo de levantamento de dados iniciado com o "briefing" e
encerrado com a pesquisa. Todas as informacdes, analisadas técnica e conceitualmente, redundardo em

um conhecimento da realidade da empresal/cliente, apontando seus problemas, conhecidos a partir de
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exames criteriosos da situacao encontrada e ja iniciando o processo que caminhara para o planejamento

de campanha.

6. Bibliografia
Livros, periddicos, sites e outras fontes de pesquisa deverdo ser descritos nesta etapa a partir das normas
da ABNT.

7. Anexos | apéndices
Registro de todo percurso do trabalho, o que foi pesquisado (artigos, matérias de periodicos), anotacoes,

textos preliminares, entrevistas, pesquisas, orgamentos, oficios, etc,

ANEXO V - REGULAMENTO DE EXTENSAO

O PPC néo apresenta anexo referente ao item.
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